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1- INTRODUCTION 

Cities usually have diverse and large attractions including museums, 

monuments, theaters, sports stadiums, manques, amusement parks, shopping 

centers, areas with historical architecture and places related to important events or 

famous people, which attract many tourists. Since Yazd province is one of the 

most important destinations for domestic and foreign tourists in the country and 

has a lot of potential in the field of tourism development (especially based on the 
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cultural, heritage and historical capabilities of the city). Despite the many efforts, 

the prospect of development of tourism in this province is unclear and undefined. 

 

2- THEORETICAL FRAMEWORK 

The organization of attracting investment in the tourism industry in the 

form of an organization and the role of this organization in the development of 

attracting foreign investment in the tourism industry of countries should be 

considered. Due to the fact that the regions have many historical and cultural 

attractions, they are often considered important tourist destinations. Also, in the 

age of globalization, regional competitiveness has been emphasized as one of the 

new approaches to regional development. The concept of competitiveness is used 

by Michael Porter in a wide range from enterprise and industry competitiveness 

to national and global competitiveness. Today, the importance of this issue has 

reached the point where the leaders of the countries at the World Economic 

Forum in Davos evaluate and systematically monitor the competitiveness of their 

nation and country. 

 

3- METHODOLOGY 

 The purpose of this research is to discover the relationship between 

investment and capital attraction in the regional tourism industry and 

planning to coordinate these relationships to make the region more 

competitive. The current research is an applied type and it plans for Yazd 

province by examination the theoretical foundations and extracting common 

indicators of capital attraction in order to promote regional tourism and 

regional competitiveness. So, firstly, the indicators of capital attraction were 

identified in order to promote regional tourism, which is related to regional 

competitiveness, and in order to check these indicators in Yazd province, 

the indicators of each component in the projects of Faradast in Yazd 

province were checked through MAXQDA software, and the level of 

attention of each plan to each component was determined. Finally, in order 

to analyze the interrelationships of regional competitiveness components, 5 

components were used as input data to MicMAC software. The results show 

that among the 5 components examined in this research, 2 components have 
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been selected as key factors effective in attracting capital in tourism in order 

to make a region in Yazd province more competitive.t. 

 

4- RESULTS & DISCUSSION 

 Among these 2 components, the political and economic management 

components, which have high influence and the least influence, have been 

selected as the most effective and key components. Considering that the 

development plans of Yazd province have paid attention to the economic 

components to a relatively appropriate extent, but not much attention has 

been paid to the administrative-political components. Therefore, in order to 

increase the competitiveness of Yazd province by attracting investment in 

the tourism industry, it is necessary to improve the indicators of political 

management components and also pay more attention to economic 

indicators in Yazd province. Also, by prioritizing the indicators of the 

economic and political-management components, it was determined that the 

indicators 1- profit and economic efficiency and currency conversion, 2- 

correct advertising, 3- coordination of organizations related to tourism 

affairs, 4- price competitiveness of the travel and tourism industry, and 5_ 

innovation and creativity, respectively. It has been a priority, and by 

focusing on these indicators and their improvements, Yazd province will 

find the ability to compete with other regions from the point of view of 

attracting investment in tourism. 

 

5- CONCLUSIONS & SUGGESTIONS 

 The results of our research show that in order to achieve the 

competitiveness of the region through attracting capital in the tourism 

industry, we must improve the indicators of the social, economic, physical, 

environmental, information technology, tourism, transportation and 

political-management components. However, the most key and main 

components are the economic and management-political components, which 

economic component indicators include: the variety and quality of food and 

beverages, proper advertising, the use of local products, etc. For example, if 

the variety and quality of food and beverages in an area are promoted can be 
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found and can have a relative advantage in this field and compete with other 

regions, while the tourism of the region will also be promoted and generate 

income in this sector. It is also effective for other economic component 

indicators. 

 

Keywords: Investment, Regional Tourism, Competitiveness, 

Qualitative Analysis, Yazd province. 
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 چکیده
جاذبه موزه ی  متنوع  یها شهرها  بناهاشامل  استاد  یها سالن  ادبود،ی  یها،  مکان  یخیتار  یهابافت  ،یورزش  یها ومیتئاتر،   ییهاو 

مهم  ی از مقصدها یکی زد،ی. استان ندنکیرا جذب م ی اریافراد مشهور را دارا هستند که گردشگران بس ایمربوط به حوادث مهم 

داخل خارج  یگردشگران  ظرف   یو  و  بوده  گردشگر  نهیدرزمرا    ی فراوان  یهاتیکشور  انواع  عل  ی توسعه   یها تلاش  رغمیدارد. 

  هیسرما  و جذب  یگذارهیسرما  نیب   ۀپژوهش کشف رابط  هدف  .است  استان، نامشخص  ن یا  یتوسعه گردشگر  یشده، دورنماانجام

برا  نیا  یجهت هماهنگ  ریزیو برنامه  یامنطقه  در گردشگری  یمبان   یبا بررسپژوهش  این  .  استمنطقه  ی  ریپذرقابت  یروابط 

استخراج    ینظر مشترکشاخصو  سرما  های  گردشگر  ر منظو به  هیجذب  رقابت  ی ارتقا   زد یاستان    ی برا  یامنطقه  پذیریو 

سرما  هایشاخصابتدا    کهیطوربه  ؛کندیم  ریزیبرنامه گردشگربه  هیجذب  ارتقا  دارا  یامنطقه  یمنظور  با   یکه  ارتباط 

فرادست   یهاهر مؤلفه درون طرح  هایشاخص  زدیها در استان  شاخص  نیا  یمنظور بررسو به  ییشناسا  است  یامنطقه  یریپذرقابت

روابط   ل یمنظور تحلبه  تیتوجه هر طرح به هر مؤلفه مشخص شد. درنها  زانیو م  یبررس  MAXQDAافزار  نرم  قیاز طر  زدیاستان  

از  دهدینشان م جینتا ؛استفاده شد MicMACافزار به نرم یورود  ة عنوان دادمؤلفه به  5  یامنطقه یریپذرقابت ی هامتقابل مؤلفه

ا  شده یبررس  ۀ مؤلف  5  انیم در   هیمؤثر برجذب سرما  ی دیعنوان عوامل کل به  سیاسی -اقتصادی و مدیریتی  مؤلفه   2  ق،ی تحق  نیدر 

با  انتخاب  زدی  در استان  یا منطقه  رییپذمنظور رقابتبه  گردشگری و   یاقتصاد   یهامؤلفه  هایشاخص  یبند تیاولو   شده است. 

 هایسازمان  یهماهنگ   ح، یصح   غاتیتبل   ،یارزآورو    یاقتصاد  و صرفۀ سود    های شاخصکه    دیمشخص گرد  یاسیس_مدیریتی

بوده است   تیاولو   یدارا  بیبه ترت  تی لاق و خ نوآوری  و  و گردشگریصنعت سفر    یمتی ق   یریپذرقابت  ،یمرتبط با امور گردشگر

 رقابت کند.  یدر گردشگر هیمناطق را از منظر جذب سرما گریبا د تواند یم زدیاستان  ها شاخص نیا ارتقا و با

 .زدیاستان  ،یفیک لی تحل ،پذیریرقابت ،یامنطقه ی گردشگر ،گذاریسرمایه ها:کلیدواژه 
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 مقدمه 

 ن مازسا  ینا  که  نقشیو    نمازسا  یک  قالب در    شگریدگر  صنعتدر    گذاریسرمایه  بجذ  ماندهیساز

. به  دگیر  ارقر  موردتوجه  د یدارد با  هار کشو  شگریدگر  صنعت در    جیرخا  گذاری سرمایه  ب جذ  توسعهدر  

  شوند یممحسوب    یمهم  یمقاصد گردشگر  غالباًدارند    اریبس  یو فرهنگ  یخیتار  یهاجاذبه علت آنکه مناطق  

مورد    ،یاتوسعه منطقه   ن ینو  یکردهایاز رو  یکی  مثابۀبه   یامنطقه   یریپذرقابت  شدن،ی در عصر جهان  نیهمچن

  یریپذاز رقابت   ی عیپورتر در گستره وس  کلیتوسط ما  یریپذقرارگرفته است. مفهوم رقابت   یادیز  دیتأک 

است    ده یرس  ییمسئله به جا  نیا  تیاهم  روزه . امرودیبه کار م  یو جهان  یمل  یریپذبنگاه و صنعت تا رقابت 

 ی اب یملت و کشور خود را ارز یریپذرقابت  ت یاقتصاد در داووس، وضع ی که رهبران کشورها در فروم جهان

 (Jahangiri & Seydin, 2014, P.1) کنند یرصد م کیستماتیطور سو به 

جهان  شدن،ی جهان  ندیفرا تجارت  سازمان  آمدن  وجود    ک، یتکنولوژ  نیادیبنو    عیسر  شرفتیپ  ، یبه 

، هاآن  یبالا نهیاطلاعات، کمبود منابع و هز یمصرف و تقاضا، انقلاب در فناور یدر الگوها عیسر راتییتغ

برخوردار   یادر مطالعات منطقه  یاژه یو  ت یاز اهم  یریپذمفهوم رقابت   ریموجب شده است که دو دهه اخ

منطقه   گذارانسیاستشود.   دن  یاتوسعه  در  و    نیترباصرفه  ن،یکارآمدتر  ز،یآمرقابت   یایمجبورند 

به   ها وه یش   نیروزآمدتر رقبا  رندیکارگرا  از  رقابت  ی تا  امروزه  نمانند.    ی قلمرو  ا یمفهوم    یریپذخود عقب 

شکل   نیکه بتواند به بهتر  یاهر منطقه  ن،یعامل دخالت دارند. باوجودا  هاده آن    نییگسترده دارد و در تع

خود را به   ی دیکرده و محصول تول قی را تلف  یکار و تکنولوژ یرو ین ه،یممکن منابع در دسترس اعم از سرما

 (. Abassi & Rahimi Kalor, 2009, P. 7)دارد  یشتری ب  تی بازار عرضه کند، شانس موفق

  د ی تول  یندهایاز فرا  یکیتوسعه در هزاره سوم و    ی هاگذرگاه   نیتراز مهم   یکیعنوان  به   یگردشگر

کشورها داشته    یو تبادل فرهنگ  یری پذاقتصاد و رقابت   یی ایدر پو  ییبه سزا  ریفضا با رشد تصاعد گونه تأث 

راهکارها از  و  بد  ن ینو  ی است  فعال  یاقتصاد   یبخشتنوع   ی برا  عی و  وجود    ن یا  در است.    هات یبه  روند، 

  ی ادی و بن  یو سطح انتظارات گردشگران از ارکان اساس  انیمشتر  یهاخواسته   ییمناسب، شناسا  یهارساختیز

توسعه جهت    زانیدر کانون توجه برنامه ر  ییایجغراف  یو توان فضاها  تیظرف  ییشناسا  کهییاست. ازآنجا

دارد وجود تسه  یگذارهیو سرما  هیجذب سرما ک   یگردشگر  دماتو خ  لاتی قرار  و    ی بالا   تی فیمناسب 

گردشگر   هارساختیز خدمات  م  یو  بر  ک   یگردشگر  یهاجاذبه   ی تقاضا  زان یقطعاً  و  است    ت ی فیمؤثر 

 .کندیم یتوجهدهندگان خدمت کمک قابلارائه  یو راهبرد رقابت زیتما  جادیبه ا یخدمات گردشگر
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بررس  نیا با  استخراج    ینظر  یمبان  یپژوهش  سرما  هایشاخص و  جذب  صنعت    هیمشترک  در 

جذب   هایشاخصابتدا    کهیطور. به کندیم  ریزیبرنامه   زدیاستان    ی برا  یامنطقه   پذیریرقابت و    یگردشگر

و استخراج   ییشناسا  است   یامنطقه   پذیریرقابت ارتباط    یکه دارا  ی امنطقه  ی در صنعت گردشگر  هیسرما

مؤلفه   گرددیم درون  که می  بندی دسته مربوطه    یهاو  دست به   شوند  با  یابیمنظور  پژوهش  هدف    دی به 

  های شاخص   زدیدر استان    هاشاخص  نیا  یبررس  منظوربه را ارتقا داد در ادامه    هامؤلفه   نیدرون ا  هایشاخص

 هر طرحتوجه    زانیو م  یبررس  MAXQDAافزار  نرم   قیاز طر  زدیفرادست استان    ی هاطرحدرون    مؤلفههر  

  ن یا  یامنطقه   یریپذرقابت   یهاروابط متقابل مؤلفه   لیمنظور تحلبه   تیدرنها  شودیممشخص    هر مؤلفهبه  

 . ردیگیممورداستفاده قرار  MicMACافزار به نرم   یورود ة عنوان دادبه  هامؤلفه 

 

 چارچوب نظری و پیشینه پژوهش 
 یدر صنعت گردشگر  گذاریسرمایه 

تور  یبررس است    ستیاقتصاد  کالا  صادرات  روند  تور  کهطوری به مانند  افزا  ستیورود    ش یسبب 

اقتصاد تورشودیمصادرات   ارزها  یعنی  ست ی.  آن    تبعبه کشور و    یاقتصاد  هایشریانبه    یخارج  یورود 

 ,Mohammadi & Zangiabadi)  درآمد  ترعادلانه   عیو توز  یاقتصاد  نییپا  هایدهک   شتیارتقاء سطح مع

201, P.152).  تور  هایویژگیاز    یکی سا  سمیصنعت  به  که   یاقتصاد  هایفعالیت  رینسبت  است  آن 

مردم    ی اقتصاد  ت یدر رونق وضع  خوبیبه مدت  صنعت در کوتاه   نیمختلف ا  هایبخش از    یناش  یدرآمدها

  یروند در خصوص درآمدها   نیاست که سرعت ا  ی در حال  ن یبوده و ا  رگذاریجامعه تأث  اقشار ضعیف   ویژه به 

صنعت را    ن یکه ا  هاییویژگی  گریاز د  (. Abbasinjad & Habibi &, 2014, P.88)  نیست حد    ن یتا ا  ینفت

سا به  ن  زیمتما  یاقتصاد   هایفعالیت   رینسبت  عدم  است،  عا  ه یاول  یهانه یهزبه    ازیساخته  و    ی د یهنگفت، 

سرما  یسودآور بازگشت    شرفته، یپ  یهای فناوربه    ازین  عدم  گسترده،  زاییاشتغال،  مدتکوتاه   در  هیبالا، 

باستان  یعیطب   ی از استعدادها  گیریبهره فراوان،    یارزآور ملل،   ریفرهنگ و آداب رسوم به سا  ج یترو  ، یو 

 ده ی که منجر گرد  گرید  هایویژگی و    ی و باستان  یعیحفظ آثار طب  ،یاقتصاد  های فعالیت و    ع یصنا  ریرونق سا

امروزه صنعت تور . ( Hydari, 2013, P.12)  ردیقرار گ  اقتصاددانانکارشناسان و    یجد  موردتوجه  سمیتا 

را دارد که    یاز آن همان ارزش  یو اشتغال ناش  سم یارزش صنعت تور  ایمانند اسپان  ی ، در کشورمثالعنوان به 

 زیو ... ن   لند یسنگاپور، تا  ،یمالز  ن،یمانند چ  ایشرق آس  ی موضوع در کشورها  و این عربستان دارد    ی نفت برا

  های ریزیبرنامه و    ی اقتصاد  هایارزیابیرا در    ینقش مهم  سمیصنعت تور  زه در حال گسترش است. امرو

 کی   یافتگیتوسعه عدم    ای  یافتگیتوسعهمهم در سنجش    ی از فاکتورها  یک ی  وسته ینموده و پ  فا یمربوط به آن ا
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بس  ن یهمچن.  گرددیمکشور محسوب   ا  ی اریدر  پو  ن یاز کشورها  اصل  عنوان به را    ا یصنعت  درآمد،    یمنبع 

در   یعنی  توسعهدرحال   یدر کشورها   ویژه به   دانند یم  ییربنایو توسعه ساختار ز  یرشد بخش خصوص  ال،اشتغ

نقش چندان    ا ی  ستین   صرفهبه   یاستخراج از لحاظ اقتصاد  ای  د یمانند تول  یاقتصاد   گرید  هایشکلآنجا که  

 ,Pourkazmi)  شودیم  ی ادیتوجه ز  ی ندارند به توسعه صنعت گردشگر  ی تجارت و بازرگان  درصحنه   یمهم

2016, P.23 .) 
تور  طورکلیبه  اولاً موجبات آشنا  تی اهم  ی از دو جهت دارا  سمیصنعت  با د  ییاست.    گر یمردم را 

ثاندینمایمو ... فراهم    هاگویش و    هانیسرزم، نژادها، اقوام،  هافرهنگ از منابع    یکی  ی از لحاظ اقتصاد  اًی. 

  یاست. کشورها   موردتوجه  شتریصنعت ب  نی ا  یکه امروزه جنبه اقتصاد  شودیممحسوب    ی درآمد و ارزآور

متنوع درصدد جلب جهانگردان از   ی هاجاذبه از امکانات گوناگون و    ی برخوردار  ه یمختلف جهان در سا

وجود اماکن و    لیبه دل   ایمانند مصر و اسپان  ایدن  یاز کشورها  یدر برخ  کهدرحالیجهان هستند.    سایر نقاط

باستان ، هارودخانه و    هااچه یدرهمچون    زین  یگرید  ملجهانگردان هستند. عوا  موردتوجه  یخیو تار  یآثار 

 کهچنانآن   سمیصنعت تور  رانیشوند. در کشور ا  سمیباعث جذب تور  توانندیمو آبشارها    هاجنگل،  هاکوه 

به    ریاخ  هایسال توسعه    ی هابرنامه در تمام    نکهیاست. با وجود ا  افتهین و توسعه  گسترشاست    سته یو شا  دیبا

به    نه یزم نیدر ا یتیشده، اما در مقام عمل موفق د یبر صادرات نفت تأک  یمتک  محصولیتکاز اقتصاد   ییرها

ا  سمیتوسعه صنعت تور، رشد و  روازاین است.    افتهین  دست از   ییرها  یاز راهکارها  یکی  عنوانبه   رانیدر 

ساز  محصولیتکاقتصاد   متنوع  با  یو  کشور  درآمد  ر  موردتوجه  شیازپشی ب   دی منابع  و    زانیبرنامه 

 ی و عمران یجار  های فعالیت   ریبه سا ی ادیتا حدود ز  ی ستیتور هایفعالیت .  ردیکشور قرار گ   گذارانسیاست

و    ن یو قوان   کننده حمایتعوامل    ریو سا  ییربنایعوامل ز  جادیوابسته به ا  نی منطقه وابسته بوده و همچن  کی

)امن گسترشمرتبط    هایسازمان  یهماهنگ  ،رسانیاطلاع (،  ت یمقررات  ا  در  ونقلحمل  و    ی رانگرد یامور 

وجود دارد    یاتیو ح  میمستق  ایرابطه   یاقتصاد  ستمیدولت و س  نیامروز ب  یاقتصاد جهان  ستمی. در سباشدیم

  نی رشد و توسعه گام بردارد. ا  ریبتواند در مس  یجهان  ستمیبدون ورود به س  یامکان دارد که کشور  ندرتبه و  

  ن، ی بنابرا؛  شودیم  یاسیو روابط س  یخارج   تیلکهمچون ما  یشامل مسائل  ستمیبا س  یهمکار  ایمشارکت  

هر کشور احتمالاً    سمی، صنعت تورمثالعنوانبه است.    یو دولت  یاسیدر گرو اقدامات س  یادیتوسعه تا حدود ز

است    ازین  ییربنایز  ی که به ساختارها  ای حوزه   ا یمنطقه    یبرا  ویژه به دارد    ازین   ن یبقاء خود به وضع قوان  یبرا

 ی مال  نیبه تأم یلیتما یخارج گذاریسرمایه، اصولاً مثالعنوانبه برخوردار است.   یشتریت بیکار از اهم نیا

،  هاجاده ساختن    یبرا  یمال  نیتأم  قیدولت از طر  نکهیمگر ا  دهندینمنشان    حیمحل تفر  کیساخت    یبرا

که طرح   یبدهد و تا زمان  ف یتخف  اتی را بردارد، در گرفتن مال   ن ینخست  هایگام   یآب  هایراه   ا ی  یاصل  هایراه 
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  ی را برا  گذارانهیسرما  بیترتن یابه و    کندی  پوشچشماقلام    یبرخ  اتیاست از گرفتن مال  ده ینرس  یبه سودآور

است که باعث    یمهم یهانه یزماز  یک یو مقررات  ن یکند. قوان ق یتشو سمیدر امر صنعت تور یگذارهیسرما

 (. Hydari, 2013, P.15)کشور دخالت کند  کی ستمیدولت در س شودیم

 
 یامنطقه گردشگری  هایشاخص(: 1جدول )

 محقق و سال انتشار  اصول ابعاد

اجتماعی

نهادی _  

 ,Karimi & Zahedi & Keyvan) امنیت

2013) 

(Matani & Amiri, 2019) 

مرتبط با امور گردشگری هایسازمانماهنگی ه  (Karimi et al., 2013) 

هر هزار نفر   یبه ازا سی سرانه پاسگاه پل  (Karimi et al., 2013) 

گردشگری ی هاجاذبهکافی از  یرساناطلاع  (Karimi et al., 2013) 

گردشگری   هایسازمانهمکاری با کشورها و  نامهتفاهمانعقاد 

تبادل و جذب گردشگر بیشتر منظور بهجهانی   

(Bastan & Behbodi, 2018) 

خروج اتباع خارجیاصلاح قوانین و مقررات ورود و   (Bastan & Behbodi, 2018) 

(Amiri & Matani, 2019) 
حمایتی از گردشگران خارجی یهابستهطراحی و اجرای   (Bastan & Behbodi, 2018) 

(Amiri & Matani, 2019) 
 اقتصادی 

 

 (Karimi et al., 2013) بازاریابی در صنعت جهانگردی 

 (Karimi et al., 2013) تبلیغات صحیح 

وسیع   یرساناطلاع  (Karimi et al., 2013) 

(Bastan & Behbodi, 2018) 

(Amiri & Matani, 2019) 
 (Karimi et al., 2013) تعداد گردشگران

یشاغل در صنعت گردشگر کار ی روینتعداد  ` (Karimi et al., 2013) 

ست یانجام شده در تور هایگذاریسرمایهحجم   (Karimi et al., 2013) 

(Amiri & Matani, 2019) 
ست یبه صنعت تور ییاعطا لاتی حجم تسه  (Karimi et al., 2013) 

(Amiri & Matani, 2019) 
ست یصنعت تور  افزوده ارزش  (Karimi et al., 2013) 

و خلاقیت در صنعت گردشگری  نوآوری  (Bastan & Behbodi, 2018) 

زیست 

 محیطی 

ی سبز شهر یمجموع پارک و فضا  (Karimi et al., 2013) 

 (Karroubi & Majidi Far, 

2016) 
 (Amiri & Matani, 2019) سلامت و بهداشت در صنعت گردشگری
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 (Amiri & Matani, 2019) پایداری محیطی 

ونقل حملگسترش و ارتقاء سیستم  کالبدی   (Karimi et al., 2013) 

 (Karroubi & Majidi Far, 

2016) 

(Amiri & Matani, 2019) 
شهریبرون  هایغذاخوریو  هارستورانتعداد   (Karimi et al., 2013) 

 (Karroubi & Majidi Far, 

2016) 
یداخل شهر  یهامسافرخانهو  هاهتلتعداد   (Karimi et al.,2013) 

 (Karroubi & Majidi Far, 

2016) 

(Bastan & Behbodi, 2018) 
تاریخی  آثار باستانی تعداد ابنیه و  (Karimi et al., 2013) 

ی مذهب  یستیو اماکن تور  هاامامزاده  ،هازیارتگاه تعداد   (Karimi et al., 2013) 

(Amiri & Matani, 2019) 
ی عیو آثار طب  هاتفرجگاه تعداد   (Karimi et al., 2013) 

 (Karroubi & Majidi Far, 

2016) 
 

 ی امنطقه  پذیریرقابت

  از   را  کشور  یک  سهم  کلاسیک  اقتصاد   مثال  برای .  شدمی  اقتصادی  هاییتحلیل   رقابت  از   در گذشته

  رقابت   که   نمود   ادعا   استرالیا   اقتصاد  مکتب.  کردمی  ارزیابی  و   محاسبه  عامل  انباشت   وسیلهبه   ملی  رقابت

  نشان   آلمان  تاریخی  مکتب  پیشگامان  از  یکی(  183۷)  لیست.  است  دستیابیقابل  نوآوری  هایروش  وسیلهبه 

(  سازمانی)  نهادی  اقتصاد.  یابد  دست  رقابتی   جایگاه   به  تا  کندمی  کمک  اقتصاد   یک  به  تولیدی  توان  که  داد

 ادبیات  بررسی بنابراین دهند؛ می شکل  را  آن  رقابت کشور، یک نهادی  و  اقتصادی  هاینظام  که  کندمی بیان

 شامل   المللبین   تجارت  به  مربوط   هایتئوری .  است  جهانی  رقابت  نظری  پیشینه   درک   و فهم  نیازمند  موضوع

 قرار   روش  دور  مبنای   بر  رقابت  تحلیل  شیوه   و   مفهوم.  است  موجود  شرکای  میان  منابع،   و   ارزش  تخصیص

 .پورترین رقابتی مزایای روش( 2 و ریکاردین رقابتی مزایای روش ( 1 دارد

  روش .  هستند  جهانی  رقابت  تحلیل  برای   عمده   نظری  چارچوب  دو  پورترین  و  ریکاردین  هایدیدگاه 

  اولین  RCA کندمی  گیریاندازه   کشور  آن  طبیعی  منابع   مبنای  بر  را  کشور  یک  صنعتی  توسعه  روندهای  اول

 تولیدکننده   که  ای منطقه   یا   کشور   هر  که  داردمی  بیان   نظریه   این .  شد  پیشنهاد (  181۷)  ریکاردو   دیوید   توسط   بار

  رقابت  به (RCA) دوم روش. ببرد سود  آن از و کرده  شرکت المللیبین تجارت  در تواندمی نیست مؤثری

. دارد  صنعتی  توسعه  گذاریسیاست  جهت  درازمدت،  برای  ایستا  رهنمودهایی  و  نگردمی  المللبین  سطح  در
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 شامل  الماس  مدل.  دهدمی  ارائه  الماس  مدل   یک  و  رقابتی  نیروی   پنج  شامل  پورترین یک مدل  رقابتی  تحلیل

  به RCA و PCA میان   تفاوت   سازمانی،  ساختار  و   رقابتی   راهبرد  جهانی،  رقابتی   محیط .  است  قسمت   سه

  آدام   زمان  در  تجارت  ساده   محیط.  است  کرده   تغییر  اقتصادی  محیط  زیرا  است؛  محسوس  توجهیقابل  طرز

 قابل RCA تحلیلی  چارچوب  درنتیجه.  است  شده   جهانی  تجارت  پیچیده   محیط  به  تبدیل  امروزه   اسمیت

 (. (Hong, 2008 نیست امروزی  اقتصاد مدرن  شرایط  با انطباق

  انتخاب   فرصت  گردشگر  هر   و  کندمی  عرضه   گردشگران   جذب  برای   مختلفی  محصولات  مقصد  هر

  های انتخاب   گردشگری  مقاصد  مورد  در  گردشگران  اطلاعات  افزایش  با.  دارد  را  مقاصد  مجموعه  یک  میان  از

 .آورندمی   دست  به  فردمنحصربه   تجارت  کسب  برای   ایتازه   هایفرصت  و   شودمی   میسر  هاآن   برای  جدیدی

(Mohsim, 2005, P.723)   متغیرهای   در  بایستمی  مختلف،  مقاصد  انتخاب  و  سفر  اولویت   دلایل  بنابراین  

  جای   بر   عمیقی   و   شگرف   اثرات   توانند می   که   عواملی  ازجمله   میان   این   در.  شود  جستجو   فرایند   این   تأثیرگذار 

 در   امروزه   چراکه  هاست،آن   پذیریرقابت   میزان  درنتیجه  و  گردشگری  هایمکان   جذابیت  میزان  بگذارند،

 درستیبه   هاآن   ضعف  و  قوت  نقاط  و  شده   معطوف  هامکان   جذابیت  شناسایی  به  ناچیزی  توجه  گردشگری

  وضعیت   بهبود   و   صنعت   این   توسعه  ریزیبرنامه   در  است   لازم   بنابراین  است؛   نگرفته  قرار  موردبررسی

 دیگر  هایمکان  با  هاآن  پذیریرقابت   سپس  و  بررسی  یک  هر  جذابیت  میزان  گردشگری،  هایمحیط

 . دهد تغییر مطلوب وضعیت   به را  موجود وضعیت  بتواند تا  گیرد قرار موردتوجه
 

 یامنطقه  پذیریرقابت هایشاخص(: 2جدول )

 محقق و سال انتشار  اصول ابعاد

نهادی _اجتماعی و شهرت جهانی  وجهه  اصالت،   (Moulai, 2018) 

های سیاسی و قانونی زیرساخت   (Moulai, 2018) 

 (Moulai, 2018) تسهیلات و خدمات 

های مجازی، تلویزیون(ای )شبکهبرند سازی رسانه  (Moulai, 2018) 

نوآوری خلاقیت و   (Moulai, 2018) 

 (Moulai, 2018) مشارکت 

کار مقوله  درباره  افراد دیدگاه   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
ثروتمندان و  ثروت مقوله  درباره  افراد دیدگاه   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
آینده به افراد امید حس  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
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افراد  دوستینوع حس  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
ای منطقه و ملی غرور حس  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
کارآفرینی  روحیه  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
عمومی  امنیت  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
گذاری سرمایه امنیت  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
به دولت  مردم و به  مردم اعتماد  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
اجتماعی  عدالت  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
کار  نیروی  کمیت و کیفیت اقتصادی   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
 (Moulai, 2018) صرفه/سود اقتصادی امکان صادرات و ارزآوری

داخلی  مشتری به مستقیم دسترسی سطح  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
خارجی  مشتری به  دسترسی سطح  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
خدمات و کالا کیفیت  کنترل   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
خارجی  مستقیم گذاریسرمایه   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
ها شرکت و افراد عادلانه و  آزاد رقابت سطح  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
سالاریشایسته  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
وکارکسب اندازیراه  سهولت  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
تأمین   مؤسسات  و هابانک تسهیلات  اخذ سهولت

 مالی

(Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 

مشابه  فعالیت جغرافیایی تمرکز  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
مکمل  فعالیت جغرافیایی تمرکز  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
ارز نرخ  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
توریسم داشتن قرار اولویت  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

گردشگری و سفر صنعت قیمتی پذیریرقابت  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

گردشگری  و سفر صنعت جذابیت  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 
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افراد  مصرف فرهنگ  اصلاح زیست محیطی   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
بهداشت  و سلامت  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

زیستمحیط پایداری  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

بحران مدیریت  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

اینترنت  باند ضریب نفوذ و پهنای کالبدی   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
 (Moulai, 2018) کیفیت محصول/ مکان 

های دسترسی زیرساخت   (Moulai, 2018) 

 (Moulai, 2018) بازآفرینی شهری و مکان سازی 

ای جاده  ونقل وضعیت حمل  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
ریلی  ونقل وضعیت حمل  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
هوایی ونقل حملوضعیت   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 

ای حرفه و فنی  مراکز و ها وضعیت دانشگاه   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 

تخصصی   هایوضعیت پژوهشکده   (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
ها شرکت در توسعه  تحقیق وضعیت واحد  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
و کشاورزی  صنعتی  شرب، آب انتقال  و مهار  شبکه

گاز  و شبکه تأمین برق و  

(Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 

 ,Dadashpur & Deh Deh Jani) هتل 

2014) 
 ,Dadashpur & Deh Deh Jani) رستوران 

2014) 
راهی بین خدمات  (Dadashpur & Deh Deh Jani, 

2014) 
قدرتمند  گردشگری سازمان وجود  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

مقصد مناسب تعریف  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

گردشگری  طبیعی  و فرهنگی  انسانی، منابع  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 

ارتباطات  و  اطلاعات فناوری زیرساخت  (Jafartash & Pouyanzadeh, 2014) 
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 پژوهش   پیشینه

  گردشگری   با  آن   روابط   و   ی امنطقه  پذیریرقابت   در مورد   مختلف  ی کشورها  در  اخیر   یهادهه   در

  ادامه   در   که  اند افتهیدست   یتوجهقابل  نتایج   به   مطالعات  این   از   هریک  که  است  شده   انجام   زیادی  مطالعات

  و   هاآموزه   و   شده   پرداخته   رگذارند یتأث   پژوهش   موضوع  بر  که  شده انجام   مطالعات  نتایج  به  دستیابی  منظوربه 

 .است قرارگرفته موردبررسی هاپژوهش   از هریک در مرتبط  هایشاخص

از پیشینه پژوهش داخلی مرتبط با موضوع انجام شده بیان گردید. در پیشینه    یانمونه در جدول زیر  

 است.  موردمطالعهپژوهش در ارتباط با موضوع  یخلأهاپژوهش محقق دنبال 

 
 پژوهش  نۀ یشیپ(: 4جدول )

 ها آموزه خلاصه نتایج  سال عنوان تحقیق محقق  ردیف

1 
اصغر 

 مولائی 

واکاوی 

  یهاتی قابل

  پذیریرقابت

  یامنطقهشهری و 

 زمینه گرا 

1398 

طبیعی،    یهانهیزمرقابتی زمینه گرا در 

جغرافیایی، تاریخی، فضایی کالبدی،  

مذهبی، فرهنگی، اجتماعی،  

اقتصادی، علمی و ورزشی  

 است. فیتعرقابل

این پژوهش   آموزة 

  پذیریرقابتچگونگی 

یک   یهانهیزمبر اساس 

 . باشدیممنطقه 

2 

 ی،متان

 و هردادم

ی، ریام

حمدرضا م

. 

بررسی نقش  

و   گذاریسرمایه 

عمرانی   ی هاطرح

در توسعه صنعت  

گردشگری 

مطالعه  مازندران )

  شهرستان موردی:

 سوادکوه( 

139۷ 

،  هارساختیزدر زمینه  گذاریسرمایه 

مناسب )مناطق نمونه   یهاجاذبهایجاد 

گردشگری(، ایجاد امنیت اقتصادی و  

و در   گذارانسرمایهاجتماعی برای 

  حوزة نظر گرفتن تسهیلات در 

گردشگری باعث توسعه صنعت  

گردشگری استان مازندران خواهد  

 شد 

جهت   ریزیبرنامه

  نهی در زم گذاریسرمایه 

، )مناطق  هارساخت یز

(،  ینمونه گردشگر

و   یاقتصاد تیامن جادیا

  یبرا یاجتماع

 گذاران سرمایه 

3 

محمد  

اسکندری  

ثانی و  

 همکاران 

  ی هامؤلفهسنجش 

مؤثر بر  

  پذیریرقابت

درجهتِ   یامنطقه

 توسعۀ پایدار 

1396 

و   « ، »عامل اقتصادیهاعاملدر سطح 

  نیترمهمسیاسی«  –عامل نهادی»

  پذیریرقابتعوامل مؤثر در ارتقای 

بعدی عواملی   استان هستند. در سطح

»اجتماعی« قرار  چون »گردشگری« و 

دارند و درنهایت عامل »زیست  

کمترین تأثیر را   «کالبدی - محیطی 

این پژوهش   آموزة 

  بندیاولویتتبیین و 

در ارتقا   مؤثرعوامل 

  یا منطقه پذیریرقابت

 باشد یم
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موردشناسی:  

استان خراسان 

 شمالی 

  یامنطقه پذیریرقابتدر ارتقای 

 استان خراسان شمالی دارند. 

4 

 ی،کروب

  مهدی،

  ی دیمج

محمد   ،فر

 .مسعود

عوامل   ییشناسا

  اناتیبر جر مؤثر

و جذب  

  گذاریسرمایه 

و  یخارج میمستق

رابطه آن با  

صنعت  

 یگردشگر

1396 

توجه   ،یقانون  یهارساختیز وجه بهت

  ی وربهره و  ییبه کارا

انجام شده در   هایگذاریسرمایه 

و تحقیق و توسعه، توجه   هارساخت یز

کارا   یو سطح مهارت نیرو  ییبه کارا

بتواند به جذب بیشتر   دیشا

در   یمستقیم خارج گذاریسرمایه 

هر   ییشکوفا و یگردشگر صنعت

 رانیصنعت در کشور ا نیچه بیشتر ا

 منجر شود 

و   یور بهره توجه به 

  گذاریسرمایه کارایی 

داخلی باعث جذب  

بیشتر سرمایه مستقیم 

خارجی در گردشگری 

 شودیم

5 

محسن 

 قدمی 

 

  شناسیآسیب

توسعه   یهاچالش

پایداری 

 گردشگری

1394 

بحث پیرامون نقدهای وارد شده در  

گردشگری پایدار از آن جمله  

نقدهایی که به ابهام در تعریف این  

مفهوم وارده شده است، نقدهایی که  

به کوچک مقیاس بودن مربوط  

، موضوعات مربوط به سبز  شودیم

پایداری و   ازحدشیب شویی و ادعای 

حقایق تحریف شده   درنهایت

 . باشندیم

این پژوهش   آموزة 

که در   ییهاابهام ن ییتب

تعریف گردشگری 

و نقد پیرامون   باشدیم

هریک از تعاریف  

 . باشدیم

6 

ی، میکر

فرزاد، 

ی،  زاهد

 . وانیک

شاخص   نییتع

  یگذاره یسرما

در   یاقتصاد

  نهی به صی تخص

به   لات یتسه

صنعت  

در  یگردشگر

عدم   طیشرا

 ت ی قطع

1390 

و   تی عدم قطع طیشرا درنظرگرفتن با

  و ستاده  هانهاده موجود در  های نوسان

اعطاء   یفعل  یصنعت، الگو  نیها در ا

در  سمیبه صنعت تور لات یتسه

به    ازینبوده و ن  نهی کشور به هایاستان

  یفعل ریمقاد و در درصدها  لیتعد

 اعتبارات وجود دارد. صی تخص

در   گذاریسرمایهبازده 

بخش گردشگری برای  

استان یزد و تعدیل  

نمودن الگوی فعلی  

تسهیلات در بخش  

 گردشگری
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۷ 

  ی،بهبود

، داوود

  ،باستان

 فرانک. 

  یرابطه گردشگر

  یگذارهیو سرما

 یخارج میمستق

  یدر کشورها

  توسعه درحال 

  تیعلّ افت ی)ره

  یهاداده در 

 ( ییتابلو 

1390 

که ایران   توسعه درحال  یکشورهادر 

هم جزو آنهاست، تنها از طرف تعداد  

گردشگر به سوی، رابطه علیت وجود  

هرچه میزان    کهطوریبهدارد؛ 

گردشگر وارد شده به این کشورها  

  گذاریسرمایهبیشتر باشد، میزان 

 مستقیم خارجی بیشتر خواهد بود.

تلاش در جهت افزایش  

گردشگران  میزان ورود

  منظوربهبه کشور 

افزایش میزان سرمایه 

 گزاری مستقیم خارجی

 پیشینه خارجی 

 ها آموزه  نتایج   خلاصه سال عنوان تحقیق  محقق ردیف

- بوگدان_ 1

  کنستانتین 

 ایبانسکو،

میخائیل  _

 اوا

الکساندر _

 قئورغیو ا

  بردن سؤال  زیر

  جهانگردی نقش

  یک عنوانبه

برای    موتور

  نقش: آوریتاب

و   دسترسی

 اقتصادی عملکرد

  های فعالیت  مثبت تأثیر  از حاکی نتایج 2020

  آوریتاب عملکرد بر گردشگری

  مناطق در جمعیتی و  اقتصادی

 . است دسترس در بسیار روستایی

حاصل از   یهاآموزه 

این پژوهش چگونگی  

گردشگری بر   ریتأث

  در ابعاد آوریتاب

اقتصادی و اجتماعی و  

  مورداستفاده یهاسنجه

 . باشدیم

.  یو  لی 2

 پرت

 پذیریآسیب

  و گردشگری

  در آن آوریتاب

  عوامل برابر

سیاسی مانند  

 تروریسم 

  برابر در مقاوم  المللیبین گردشگری 201۷

 در تروریسم  تأثیر. است تروریسم

  سیاسی،  مختلف یها یثباتیب با مقصد

  متفاوت  گردشگری شدت و درآمد

  مقاصد  آوریتاب ؛ واست

بالا   مورد این مقابل در گردشگری

 باشد یم

این پژوهش   آموزة 

  آوریتاب رابطۀتبیین 

گردشگری در برابر 

 . باشدیمعوامل سیاسی 

  و پایداری ریچاردهو 3

  در پذیریرقابت

 استرالیا  یشهرها

  استرالیا یشهرها  اقتصادی  توسعۀ 2015

  زیادی زیستی محیط  ی هانهیهز دارای

  و پذیریرقابت روازاین. است بوده 

  طوربه استرالیا ی شهرها در پایداری

  ازای به  و  نشده  ترکیب مناسبی

  شاخص  و  اقتصادی عملکرد افزایش

حاصل از این   آموزة 

پژوهش تبیین روابط  

  های شاخصبین 

پایداری و  

 . باشدیم پذیریرقابت
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  محیط شاخص شهرها پذیریرقابت

 . است کرده  پیدا تنزل شهرها زیستی

.  ای آلن 4

 لو

  و تغییر مقیاس،

  در آوریتاب

 ریزیبرنامه

 گردشگری

 جامعه

  گردشگری آوری تاب برای مدلی 2013

  به آهسته از گذار) تغییر نرخ این

  گردشگری منافع مقیاس و (سریع

  به  کارآفرین از گذاری مقیاس)

  ( را هستند جامعه سطح در که کسانی

 . گیردمی نظر در

این پژوهش   آموزة 

چگونگی استفاده از  

مدل برای نرخ تغییر  

 اسانیمقگردشگری و 

 . باشدیم

جیان  5

پینگ و  

 همکاران 

  پذیریرقابت

زیست محیطی  

 جهانی 

کشور   133نویسندگان با بررسی  2013

جهانی با استفاده از شاخص  

زیست محیطی که در   پذیریرقابت

این تحقیق ارائه شده است، به رتبه  

 پذیریرقابتاز لحاظ  کشورهابندی 

 . اندپرداختهزیست محیطی 

این پژوهش   آموزة 

  هایشاخصتبیین 

در بعد   پذیریرقابت

زیست محیطی و  

چگونگی رتبه بندی  

براساس این   کشورها

 . باشدیم هاشاخص

و   پذیریرقابت هرشل  6

 پایداری

نویسنده در پی جستجوی رویکردی   2013

  پذیریرقابتجدید برای رفع تناقض 

 . باشدیمو پایداری 

این پژوهش   آموزة 

چگونگی برطرف  

نمودن تناقض بین  

و   پذیریرقابت

 . باشدیمپایداری 

چو و   ۷

 روبرتس 

  یشهرها

در   پذیررقابت

 21قرن 

  یشهرها  توسعۀ  هایراه نویسنده به  2011

و با اقتصاد پایاتر در  پذیررقابت

  کندیماسیایی اشاره  یشهرها

  ی هاروشهمچنین این کتاب به 

  یشهرها پایدار اقتصادی  توسعۀ

اسیایی با در نظر گرفتن تغییرات  

سریع در اقتصاد جهانی و اهمیت  

یافتن توسعه زیست محیطی پایدار این  

 .پردازدیم شهرها

این پژوهش   آموزة 

  هایشاخصتبیین 

در بعد   پذیریرقابت

اقتصادی وزیست  

محیطی و روابط این  

  دوبعد با یکدیگر

 . باشدیم

  فته پژوهشگران قرار گر  موردتوجهو گردشگری    گذاریسرمایهروابط    چگونگی   هاپژوهش این    در

بحران    ت یریبا مد  ؛ و برای جذب سرمایه پرداخته شده است  پذیریرقابتهمچنین به شناسایی عوامل  است  
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بر   مؤثرعوامل    بندی اولویت که دارد به    ییهات یقابل و    هانه یزمنمودن منطقه بر اساس    پذیررقابت و    یامنطقه

 پرداخته شده است.  گذاریسرمایه

 

 روش تحقیق

ا سع  ن یدر  ط  یپژوهش  تا  است  طر  یاکتشاف  ق یتحق   کیانجام    ی شده  از  اسناد  ق یو  و    ی مطالعه 

الزامات کل  ،یاکتابخانه    ی امنطقه   یریپذو رقابت   یامنطقه   یمنظور ارتقا گردشگربه  هیجذب سرما  یابتدا 

کارشناسان استفاده و    ات یو نظر  مبانی نظریمنظور از    ن یگردد و بد  یعام معرف   صورتبه   زد یاستان    یبرا

 شده است. برداریبهره 

سرمایه   مشترک  هایشاخص  استخراج   و  نظری مبانی  بررسی  با گردشگری منظور  به جذب    ارتقا 

جذب   های شاخص  ابتدا   کهطوریبه   . کندمی  ریزیبرنامه   یزد  استان   ی برایامنطقه ی  ریپذرقابت   و   ی امنطقه

و    شد   شناسایی  باشد می  یامنطقه ی  ریپذرقابت   با  ارتباط  دارای  که   یامنطقه  یمنظور ارتقا گردشگربه   هیسرما

  از  یزد  استان  فرادست  یهاطرح  درونمؤلفه    هر  هایشاخص  یزد  استان  درها  شاخص  این  بررسیمنظور  به 

 منظوردرنهایت به   شد.  مشخصهر مؤلفه    به   هر طرح  توجه   میزان  و   شد   بررسی  MAXQDAافزار  نرم   طریق

  MicMAC  افزارنرم   به  ورودی  ة داد  عنوانبه   مؤلفه  5  ایمنطقه   پذیریرقابت  هایمؤلفه   متقابل  روابط  تحلیل

که  کمک گرفته شد    طه یح  ن یمتخصصان و کارشناسان ا  ازنظر  امتیازدهیو برای    ؛گرفت  قرارمورداستفاده  

 برجذبمؤثر    کلیدی   عوامل  عنوان به  مؤلفه   2  این تحقیق،  در  شده بررسی ۀمؤلف   5  میان   از  دهد نشان می  نتایج

 . است شده انتخاب  یزد استان  در یامنطقه نمودن  ریپذرقابت منظوربه ی در گردشگرسرمایه 

 
 پژوهش  ند یمختلف فرآ یهاه یلارو در  شیپ قیتحق تیوضع(: 5جدول )

پژوهش  یهاهیلا مختلف  یهاه یلاوضعیت پژوهش انجام شده در    

گرایی اثباتپارادایم  مبانی فلسفی پژوهش   

پژوهش  های گیریجهت  کاربردی 

پژوهش  یکردهایرو  تطبیقی  

پژوهش  شناسیروش خته یآم   

ها داده  گردآوریروش  و اسنادی  یاکتابخانه   

پژوهش  یراهبردها مطالعه موردی -داده بنیان   

 اکتشافی اهداف پژوهش 

ها داده  گردآوری یابزارها  اسناد و مدارک و پرسشنامه 
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های  هریک از مقوله   هایشاخصبا توجه به مدل مفهومی زیر پس از بررسی مبانی نظری و استخراج  

وتحلیل اطلاعات و انجام پژوهش  ای تجزیهپذیری منطقه ای و گردشگری تاب آور و رقابت ونقل جاده حمل

 شود. شده است انجام میکه در ادامه توضیح داده  به صورتی

 

 
 

 پژوهش یساختار کل: 1شکل 

 

 های تحقیقبحث و یافته
 ی امنطقه  یریپذ و مؤثر بر رقابت گردشگریجذب سرمایه در   هایشاخصاستخراج 

استخراج  به  م  هایشاخصمنظور  در    انیمرتبط  سرمایه    ی امنطقه  پذیریرقابت و    یگردشگرجذب 

ا هر  شاخص   نیروابط  در  ابعاد    کیها  شاخص  موردبررسیاز  و  گرفت  در  ییهاقرار  سرمایه  که    جذب 
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پژوهش    ۀبودند جهت ادام   رگذاریتأث  گریکدی  یمرتبط بودند و بر رو   یا منطقه  پذیریرقابت با    یگردشگر

 .دیگرد نتخابا

و    میارتباط مستق  یهستند که دارا  هایشاخصمنتخب شامل    هایشاخص  یمثال در بعد اجتماع  طوربه 

جذب سرمایه  مثلاً در    باشد یم  یامنطقه   پذیریرقابت با مفهوم    یامنطقه گردشگری    میدر مفاه   میرمستقیغ

سیاسی و قانونی، امنیت   یهارساختیز هایشاخص با   نطقه،در م امنیت مانند  ییهاشاخص  یگردشگربرای 

؛  باشندیارتباط م  ی دارا  یامنطقه  پذیریرقابت در مفهوم    و... اجتماعی  عدالت  ، امنیت عمومی،گذاریسرمایه

اسات  نیا  ص یتشخ  که پ  هایشاخص   ن یبنابرا؛  است  ده یگرد  د یتائ  یشهرساز  دیارتباط توسط    رفته یذمرتبط 

با    ی که ارتباط  یامنطقه   پذیریرقابت در    ،ثروت  مقولۀ  در مورددیدگاه افراد  مانند    ییهاو شاخص   شوندیم

شده است، حذف    دیی تأ  هاآن عدم ارتباط    یشهرساز  د یندارند و توسط اساتجذب سرمایه در گردشگری  

مفاه  کیها در هرشاخصی  برخ  ن ی. همچنشوندیم مانند وضع  م یاز  مقررات   ن یقوان  ت یمشترک هستند  و 

و   شودیدر نظر گرفته م  هاآن از    یکی ورود و خروج گردشگران که   یمناسب برا  ن یشده و وجود قوانوضع 

 .شودیحذف م یگرید

گردشگران    ت یرضا  ش یتاب آور هدف ارتقا و افزا  ی چون در مفهوم گردشگر  زین  ی بعد اقتصاد  در

جذب سرمایه  مربوط به    هایشاخص  ۀهم  شودیم  یگردشگر  شیو افزا  شرفتیباعث پ  ت یو درنها  باشدیم

افزایش    را یاست ز  رگذاریتأث  یامنطقه  پذیریرقابت   یبر رو   شودیگردشگران م  شیکه باعث افزا  یگردشگر

به    زین  یطیمحست یو ز  ی . در ابعاد کالبدشودیممنطقه در این زمینه    پذیریرقابت تعداد گردشگران باعث  

 . شوندیمرتبط انتخاب م هایشاخص صورت  نیهم

جذب    یینها  هایشاخصندارند،    یر تأث  یریپذمرتبط که بر رقابت   یرغ  هایشاخص در ادامه با حذف  

رقابت   یامنطقه   یگردشگرارتقا    منظوربهسرمایه   بر  م  یرتأث  یامنطقه  یریپذکه  استخراج    ین ا  شودیدارد 

قرار    یاسیس  یریتیو مد  یطیمح  ی،کالبد  ی،اقتصاد  ی،اجتماع  هایمؤلفه   درون  هاآن ها با توجه به نوع  شاخص

 .گیرندیپژوهش مورداستفاده قرار م ۀ اند و در ادامشده داده 
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 یامنطقه پذیریرقابت با  آورتاب  یمرتبط گردشگر هایشاخص نیروابط ب: 2شکل 
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 یامنطقه  پذیریرقابتبا  یدر صنعت گردشگر هیمرتبط جذب سرما هایشاخصابعاد و : 3شکل 

 

 ( یزد استان) موردمطالعه  محدودۀ 

  خشک   و   گرم   اقلیم  در   و  کشور  مرکزی  یهاقسمت   در  کیلومترمربع  ۷4۷81  حدود   وسعتی  با   یزد  استان

 شده   شامل  را   کشور   مساحت  کل  از   د درص  5/4  حدود   در  وسعت   لحاظ   به  استان  این .  است  شده   واقع   بیابانی 

  ی هاتوان   و  زیاد  وسعت  علیرغم.  است  داده   اختصاص  به خود  را  کشور  هایاستان  بین  هشتم  رتبه  حیث  این   از  و
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  هایاستان   جزو  آبی،  منابع  فقر  یا   و  کمبود  و  اقلیمی  یهات یمحدود  دلیل  به  مهم،  معدنی  منابع  و  سرزمینی

 .شودینم محسوب متراکم و پرجمعیت

 
 اسناد فرادست استان بررسی

  که   به صورتیشده است  انجام   یزد فرادست منطقه استان    یهاطرح  یو بررس یلبخش ابتدا تحل  ینا  در

عدم وجود توجه به    یا فرادست وجود    یهاشده مربوط به هر مؤلفه در طرحاستخراج  هایشاخص  یبا بررس

ها از مؤلفه  یکهر  یآمده برادست به  یتشده است. سپس بر اساس اولوبه دست آمده مشخص  یهامؤلفه 

بر اساس   یت و درنها  شودی م  یده سنج  مک  یکافزار مدر نرم   یگری ها نسبت به داز مؤلفه   یکهر  ی برتر  یزانم

  یزد بر منطقه استان    ی اثرگذار  یزانمنتخب بر اساس م  یهامتقابل، مؤلفه   یرگذاری و تأث   یرپذیرینمودار تأث

 . استخراج خواهند شد

  یزد،   اییه طرح توسعه و عمران ناح  یزد،استان    یشآما  یهاشامل طرح   استان یزدفرادست    یهاطرح

درون   هایشاخصتوجه هر طرح به   یزانم کهی طورقرار گرفت به یموردبررس یزد،استان  یطرح گردشگر

م طر  ؤلفههر  ک نرم  یقاز  مکس  نت   یبررس  یاید  یوافزار  و  به   ۀیجشد  ذآن  جدول  در  خلاصه   یلطور 

 . است شده یگردآور

افزار در اسناد فرادست جهت ورود به نرم   یامنطقه  یریپذرقابت   یهامؤلفه   یتاولو  شده یان توجه به مطالب ب  با

در جدول    پژوهیینده جهت آ  منتخب  یهامؤلفه   یینهر مؤلفه و تع  یرگذاریتأث  یزانم  یمک جهت بررس  یکم

ها  مؤلفه   یناستان ا  یاتوسعه  یهادر طرح  اهاز مؤلفه   یکهر  یت اهم  یزانشده است. حال با توجه به مارائه  یرز

 یرپذیر تأث  یهاو مؤلفه   شده یه متقابل ته  یراتتأث   یس مک شده و ماتر  یکافزار موارد نرم   ی عنوان اسناد ورودبه 

 مشخص خواهند شد.  یرگذارترو تأث

 
 پژوهش  یهامؤلفه استان یزد به  یاتوسعه  یهاطرحمیزان توجه هریک از  (: 6جدول )

های استان یزد طرح  

 مؤلفه

 هایطرح

 استان آمایش

 یزد

توسعه و   طرح

عمران 

ای یزدناحیه  

طرح 

گردشگری  

 استان یزد 

مجموع کل 

ها مؤلفه  

وزن 

 استانداردشده

های اجتماعی مؤلفه  134 5 2 141 1.1 

های اقتصادی مؤلفه  110 2 5 11۷ 0.۷ 

های محیطی مؤلفه  95 35 2 132 1.0 

های کالبدی مؤلفه  28 14 3 45 0.۷ -  
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سیاسی -های مدیریتیمؤلفه  11 6 1 18 1.2 -  

 

 افزار میک مک پذیری با استفاده از نرمهای رقابتی مؤلفه رگذاریو تأثتعیین میزان تأثیرپذیری 

ای  پذیری منطقههای رقابت افزار میک مک به تحلیل روابط متقابل مؤلفه در این قسمت با استفاده از نرم 

ابتدا   شد  خواهد  اولویت   ۀ مؤلف  8پرداخته  و  موردبررسی  قبل  قسمت  در  که  )در نهایی  گرفت  قرار  بندی 

مؤلفه اولویت  تأثیرات  بندی  میزان  و سنجش  یکدیگر  به  نسبت  یکدیگر    هاآن ها  آن   هایشاخص بر روی 

گیرد و ماتریس  افزار مورداستفاده قرار میورودی به نرم   ة عنوان دادبه   .ها نیز مدنظر قرارگرفته است( مؤلفه 

 10  اختیار  در هاآن هریک از   هایشاخصها و شده است که مؤلفه صورت امتیاز داده تأثیرات متقابل به بدین 

استاد دانشگاهی   10و    و بخشداری استان یزد  ریزیبرنامه و  استانداری یزد و سازمان مدیریت   نفر از نخبگان

گردشگری    پذیریرقابت   نۀیزمو همچنین در    ایشهری و منطقه   ریزیبرنامه  ة حوز  در  که  از دانشگاه یزد

استان    تخصص شرایط  با  و   صورت به   پژوهش   این   در  پانل  )اعضای.  شد  داده   قرار  بودند  آشناداشتند 

  سازمانبخشداری و    و  استانداری   در  فعال  و   شرایط  واجد   افراد   از   نفر  20  هدفمند،   احتمالی  غیر   گیرینمونه 

و   یزد  ریزیبرنامه مدیریت    قالب   در  خود   تخصص  اساس  بر  تا  ( .شدند  انتخاب  دانشگاه   استادان   و  استان 

ومؤلفه   بین  متقاطع  اثرات  ماتریس   اعداد   با  هاآن   تأثیرپذیری  و   تأثیرگذاری  میزان  مبنای  بر  ،هاشاخص   ها 

  دو   مقدار   ضـعیف،  تأثیر  ة دهندنشان   یک  مقدار   تأثیر،   عدم   ة دهندنشان   صفر   مقدار .  دهند  امتیاز   سه   صفرتا

  را  متغیرها  بین   بالقوه   رابطه   وجود   زی( نpحرف )  و  زیاد  تأثیر  ة دهندنشان   3  مقدار  متوسـط،  تأثیر  ة دهندنشان 

  افزار نرم  چارچوب  در  و  گردید  لحاظ  متقاطع  ماتریس  در  پانل  اعضــای امتیازهای  درنهایت،.  دهدمی  نشـان

ماتریس    سنجیده   آن  هایمؤلفه   از   یک  هر  تأثیرپذیری  و  تأثیرگذاری  میزان  مک  میک  نگاریآینده  شد. 

 باشد.صورت زیر میامتیازات واردشده به 

 

 
 MIC MAC)افزارنرم )خروجی  هامتقابل مؤلفه  راتیتأث سیماتر: 4شکل 

ی : 1
اجتماع

ی : 2
صاد

اقت

ی : 3
کالبد

ی : 4
محیط

ی : 5
مدیریت

اجتماعی : 1

اقتصادی : 2

کالبدی : 3

محیطی : 4

مدیریتی : 5

0 2 2 2 3

3 0 2 3 3

2 3 0 3 2

2 2 2 0 2

2 3 2 3 0
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پرشدگی ماتریس   میزان و  بار 2  تکرار ماتریس دفعات دهدنشان می  نتایج.  باشدمی 5*5 سیماتر ابعاد

  رابطه   20  ماتریس  این  در.  است  یکدیگر  بر  شده انتخاب   عوامل  زیاد  تأثیرگذاری  بیانگر  که  است  درصد  80

است  شناسایی   بر   هامؤلفه   تأثیرپذیری   و  تأثیرگذاری   عدم   بیانگر  که   بوده   صفر   مقدارشان   رابطه   5  که شده 

روابط،  کیچ یه.  است  یکدیگر و  نبوده   یک  مقدارشان  از    که   است  بوده   دو  مقدارشان  رابطه،  12  است 

  روابط   دهد می  نشان   که   است   بوده   3  مقدارشان   نیز  رابطه   8  است،  یکدیگر  بر  هامؤلفه   متوسط   تأثیر  ة دهندنشان 

 . اندبوده  برخوردار زیادی  تأثیرپذیری و  تأثیرگذاری  از و  است  بوده  زیاد  بسیار کلیدی  هامؤلفه 

 
 متقابل راتیتأثی ماتریس و هاداده  ۀ یاولتحلیل (: 8جدول )

 مقدار  شاخص  مقدار  شاخص 

ماتریس  ة انداز  12 تعداد دو  5 

 8 تعداد سه  2 تعداد تکرار 

 20 مجموع  5 تعداد صفر 

یپرشدگ ۀدرج 0 تعداد یک   80 %  

 

ی آن  شدگنه یبهچرخش داشته و مطلوبیت و    بار  2آماری    هایشاخصماتریس این پژوهش بر اساس  

 است.  واردشده ی  هاداده باشد که بیانگر روایی بالای درصد می 100
 

 هامؤلفه  تأثیرپذیری و تأثیرگذاری  پلان ارزیابی

میمؤلفه   اول  ناحیه نشان  را  دووجهی  اینهای    بسیار   و  تأثیرپذیر  صورتبه   زمانهم   ها،مؤلفه   دهد 

های  های ریسک و مؤلفه دودسته مؤلفه   به   و   های راهبردی هستندها، مؤلفه این مؤلفه   .نمایندمی  عمل  تأثیرگذار

 شوند. می  تقسیم  هدف

با توجه به نزدیک بودن به خط قطریمؤلفه :  های ریسکمؤلفه  های  مؤلفه   های اقتصادی و مدیریتی 

  است   دارا  را  سیستم  کلیدی  بازیگران  به   شدنتبدیل  جهت  بالایی  بسیار  ظرفیت  یعنی  باشند؛می  سیستم  ریسک

 .هدف ندارد   ۀ رادارند و این سیستم مؤلف  سیستم   انفعال  نقطه  به  شدنتبدیل   پتانسیل  ناپایدار،  ماهیت   علت   زیرابه

  برنامه   باشدمی  تأثیرگذار   ۀمؤلف  تنها   کالبدی  ۀ مؤلف  که  دهدمی  نشان  را   تأثیرگذار  هایمؤلفه   دوم  ۀناحی

  ۀ مؤلف   تواندنمی  کالبدی  ۀ مؤلف  بنابراین  باشندمی   ناحیه  این  در  قرارگرفته  هایمؤلفه   تغییر  به  قادر  ندرتبه   ریزان

 . باشد راهبردی



 223 یامنطقه   یری رقابت پذ ش ی به منظور افزا یدر صنعت گردشگر ی گذار هی سرما گاهی نقش و جا لیتحل 

 
  شناسایی  سیستم   مستثنای  و  های مستقلمؤلفه   عنوان   اجتماعی تحت  ۀمؤلف :  های مستقلسوم مؤلفه   ناحیه

 نیز  ها آن   بر  و   است   نپذیرفته   چندانی  تأثیر   سیستمهای  مؤلفه   سایر  از   هامؤلفه   این   که  است   معنا   بدان  این.  شد

 . ندارند  تأثیر  یا و  داشته کمی تأثیر

های  مؤلفه   بالا  بسیار  تأثیرپذیری  و  پایین  تأثیرگذاری  با   محیطی  ۀ مؤلف:  های تأثیرپذیرچهارم مؤلفه   ناحیه

 . اندحساس بسیار دووجهی و  های تأثیرگذارمؤلفه  تکامل  به  که باشند می سیستم وابسته

 

 
 

 یها در صفحه پراکندگو پراکنش هرکدام از مؤلفه  عیتوز تیوضع: 1 نمودار

 

گردشگری و    هایمؤلفه   بین  مستقیم  ارتباطات   گراف  افزارنرم   در  گرفته   صورت   دهی  وزن  به  توجه  با

های  مؤلفه   سایر  بر  هامؤلفه   مستقیم  تأثیرات  نمودار  این  در.  باشدمی  زیر  صورتبه   ایمنطقه   پذیریرقابت

 ضعیف،  تأثیرات  تأثیر،  ترینضعیف  صورتبه   هامؤلفه   تأثیرگذاری  چگونگی.  است  شده مشخص  سیستم

 . باشدمی مشاهده قابل  تأثیرات ترینقوی  و  قوی تأثیرات   میانه، تأثیرات
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 گر یکد یها بر  مؤلفه میمستق راتیتأث  زانینوع و م: 2 نمودار

 

 های راهبردی مؤلفه شناسایی 

ناحیه   قابلیت کنترل توسط سیستم    1متغیرهای  شبکه مختصات، متغیرهای راهبردی هستند، زیرا هم 

شبکه    1  ۀبه سمت ناحی  3  ۀ مدیریتی رادارند و هم بر سیستم تأثیرگذاری قابل قبولی دارند. هرچه از انتهای ناحی

نزدیک میمختصات  میتر  افزوده  متغیر  بودن  راهبردی  و  اهمیت  میزان  بر    ۀ مؤلف   5  ان یم  از شود.  شویم، 

ارتقا   منظوربهجذب سرمایه در گردشگری    برمؤثر    ید یکل  مؤلفۀعنوان  به  مؤلفه  2  ق،یتحق  نیدر ا  شده یبررس

 شده است.انتخاب  یامنطقه  پذیریرقابت

صورت جدول  به افزار میک مک  های منتخب از نرم ای استان یزد به مؤلفه های توسعه میزان توجه طرح

 باشد:زیر می

 
 ی منتخب هامؤلفه ی استان یزد به اتوسعه ی هاطرحمیزان توجه  (: 9جدول )

های استان یزد طرح  

 مؤلفه

هامجموع کل مؤلفه   وزن استانداردشده 

های اقتصادی مؤلفه  11۷ 0.۷ 

سیاسی -های مدیریتیمؤلفه  18 2/1 -  
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تا حد نسبتاً مناسبی توجه   های اقتصادیای استان به مؤلفه های توسعه که مشخص است طرح طورهمان

نسبت بهداشته  اما  نشده است_های مدیریتیمؤلفه   اند  به ؛  سیاسی توجه چندانی  به منظور دستبنابراین    یابی 

های مدیریتی مؤلفه   هایشاخص جذب سرمایه در صنعت گردشگری باید    لهیوسبه پذیری استان یزد  رقابت

 منظوربه در ادامه    اقتصادی در استان یزد نیز بیشتر توجه نمود.  هایشاخصرا بهبود بخشید و همچنین به    سیاسی

جهت  هایشاخص نمودن    بندی اولویت  مدیریتی  و  اقتصادی  ارتقا    ریزیبرنامه ابعاد    های شاخص برای 

بار    دارت ی اولو ابعاد را وارد    هایشاخص این  امتیاز داده    افزارنرم این  نتایج    ؛ که اندشده میک مک شده و 

 شد.  مشخص ریز صورتبه 

 
 سیاسی _و مدیریتیاقتصادی  هایشاخصمتقابل  راتیتأثی ماتریس و هاداده  ۀ یاولتحلیل (:  10جدول )

 مقدار  شاخص  مقدار  شاخص 

ماتریس  ة انداز  29۷ تعداد دو  2۷ 

 198 تعداد سه  2 تعداد تکرار 

 ۷02 مجموع  2۷ تعداد صفر 

یپرشدگ ۀدرج 20۷ تعداد یک   96 %  

 

ی آن  شدگنه یبهچرخش داشته و مطلوبیت و    بار  2آماری    هایشاخصماتریس این پژوهش بر اساس  

 است.  واردشده ی  هاداده باشد که بیانگر روایی بالای درصد می 100
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 MIC MAC)افزارنرم  یخروج) یاسیس_یتیریو مد یاقتصاد هایشاخص متقابل  راتیتأث سیماتر: 5 شکل
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 یدر صفحه پراکندگ هاشاخص و پراکنش هرکدام از  عیتوز تیوضع: 3 نمودار

 

 

  _1به ترتیب    و مدیریتیابعاد اقتصادی    های شاخصکه در نمودار بالا مشخص است در میان    طورهمان

مرتبط با امور گردشگری،    هاسازمانهماهنگی    _3تبلیغات صحیح،    _2،  ارزآوریاقتصادی و    صرفۀ سود و  

و خلاقیت دارای اولویت بوده است که با   نوآوری   _5و  قیمتی صنعت سفر و گردشگری    پذیریرقابت   _4

، منطقه توانایی رقابت با دیگر مناطق را  هاآن و بهبود  هاشاخص برنامه ریزانه برای ارتقا این   یراهکارها ارائۀ

 .خواهد کردپیدا  در گردشگریاز منظر جذب سرمایه 
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 گیری و ارائه پیشنهادها نتیجه 

  های شاخص شده در مبانی نظری و بررسی جذب سرمایه در گردشگری با  توجه به مطالعات انجام   با

مرتبط و تأثیرگذار بر یکدیگر موردبررسی   هایشاخص صورت  ای روابط این مفاهیم به پذیری منطقه رقابت

جذب سرمایه در   هایشاخص که ابتدا    به صورتیمرتبط و مؤثر استخراج شد.    هایشاخص قرار گرفت و  

با   سپس    یامنطقه   پذیریرقابت   هایشاخص گردشگری  و  گرفت  قرار  کیفی  بررسی  و  تحلیل  مورد 

و    هایشاخص شد  استخراج  با    مرتبط   ریغ  های شاخص مرتبط  و  بودند  مربوطه  مفاهیم  به  مختص  که 

ادی،  اجتماعی، اقتص  ۀمؤلف   5ها درون  نداشتند، حذف شدند. این شاخص  ایرابطه مفهوم دیگر    هایشاخص

مدیریتی محیطی،  دسته _کالبدی،  اعمال  شده بندی سیاسی  با  بر  استخراج  هایشاخصاند.  مؤلفه  هر  در  شده 

ای استان یزد و طرح که طرح ناحیه  به صورتیاستان یزد موردسنجش قرار گرفت.    روی استان یزد شرایط

درون هر    های شاخصآمایش استان یزد و طرح گردشگری استان یزد بررسی شد و میزان توجه هر طرح به 

های استان یزد به  موردسنجش قرار گرفت و مشخص شد در طرح  یایدافزار مکس کیو مؤلفه از طریق نرم 

 مدیریتی سیاسی توجه شده است.  مؤلفۀهای اقتصادی و اجتماعی و محیطی بیش از مؤلفه 

نهایی که در قسمت   ۀمؤلف  5ای  پذیری منطقهرقابت های  تحلیل روابط متقابل مؤلفه   منظوردرنهایت به 

نتایج نشان    ؛ کهافزار میک مک مورداستفاده قرار گرفتورودی به نرم   ة عنوان دادقبل تحلیل و بررسی شد. به 

  ه یمؤثر بر جذب سرما  یدیامل کلوعنوان عبه   مؤلفه  2  ، پژوهش  نیدر ا  شده یبررس  ۀ مؤلف  5  انیم  ازدهد  می

اقتصادی و   مؤلفۀ ، مؤلفه 2 نیا  نیشده است. از بانتخاب  یامنطقه  پذیریرقابت ارتقا  منظوربه  یدر گردشگر

  ن یعنوان مؤثرتربه   برخوردارند  یریرپذیتأث  نیبالا و کمتر  یرگذاریکه از تأث  کی  هیدر ناحمدیریتی سیاسی  

 .اندشده انتخاب   هامؤلفه  نیتری دیو کل

اند اما  های اقتصادی تا حد نسبتاً مناسبی توجه داشته ای استان به مؤلفه توسعههای  با توجه به اینکه طرح

استان   یریپذرقابت  یابی بهمنظور دستبنابراین به ؛  سیاسی توجه چندانی نشده است_مدیریتی مؤلفه  نسبت به

های مدیریتی سیاسی را بهبود بخشید  مؤلفه   هایشاخصباید    یدر صنعت گردشگر  هیجذب سرما  وسیلهبه   زدی

 اقتصادی در استان یزد نیز توجه بیشتری نمود.  هایشاخصو همچنین به  

نشان   پژوهش  اینکه  دهدیمنتایج  طریقریپذرقابت به    برای  از  منطقه  سرما  ی  صنعت    هیجذب  در 

محیطی،    ۀ مؤلف  هایشاخصباید    میابیدست   یگردشگر کالبدی،  اقتصادی،  ، اطلاعات  ی فناوراجتماعی، 

  های، مؤلفه هامؤلفه   نیتریاصلو    نیتری دیکلسیاسی را ارتقا. دهیم اما  _ونقلی و مدیریتیگردشگری، حمل

نوشیدنی،   و  غذا  کیفیت  و   اقتصادی شامل: تنوع  ۀمؤلف  هایشاخصسیاسی است که  -مدیریتی  اقتصادی و
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اگر تنوع و کیفیت غذا و نوشیدنی یک منطقه    مثالعنوان به   ،...و  بومی  محصولات  از  مناسب، استفاده   تبلیغات

در این زمینه دارای مزیت نسبی شود و با دیگر مناطق رقابت کند ضمن اینکه گردشگری    تواند یمارتقا یابد و  

اقتصادی نیز به   ۀ مؤلف هایشاخصیی در این بخش شود )برای دیگر درآمدزاو باعث   ابدییممنطقه نیز ارتقا 

 . (است  اثرگذارهمین صورت 

قانونی،    و  سیاسی  یهارساختیز سیاسی شامل  _مدیریتی  ۀمؤلف   هایشاخص   ۀمؤلف   هایشاخص همچنین  

در این    باشد یمجهانی    شهرت   و وجهه    خدماتی، اصالت،   و  بهداشتی  تسهیلات  خدمات، ارائه   و  تسهیلات 

گردشگری با    در زمینه   تواندیم  ابداگر شاخص وجه و شهرت جهانی استان ارتقا ی  مثالعنوان به نیز    مؤلفه

منطقه توانایی   هاآن و بهبود    هاشاخصکه با تمرکز روی هریک از این   یطورکلبه رقابت کند    هااستاندیگر  

منظر جذب سرمایه   از  را  مناطق  با دیگر  با  .خواهد کردپیدا    در گردشگریرقابت  ادامه    بندیاولویت   در 

  صرفۀسود و    _1  هایشاخص سیاسی مشخص گردید که  _و مدیریتیاقتصادی    یهامؤلفه   هایشاخص نمودن  

  پذیریرقابت _4مرتبط با امور گردشگری،    هاسازمانهماهنگی  _3تبلیغات صحیح،  _2،  ارزآوریاقتصادی و  

و خلاقیت به ترتیب دارای اولویت بوده است و با تمرکز بر  نوآوری  _5و  قیمتی صنعت سفر و گردشگری  

  در گردشگری منطقه توانایی رقابت با دیگر مناطق را از منظر جذب سرمایه    هاآن ارتقا    و  هاشاخصروی این  

 .خواهد کردپیدا 

باعث    تواند یالگو که هم م  یکعنوان  به   جذب سرمایهبه  در این زمینه    شده انجام ی  هاپژوهش دیگر  در  

در این    توجه نشده است؛ که   یدنما  یرپذمنطقه شود و هم منطقه را رقابت  یگردشگرارتقاء وضعیت صنعت  

و   یگردشگر  جذب سرمایه در  یرپژوهش به تأث  ینشده است در ا  یسعو    شده پرداخته پژوهش به این مورد  

 پرداخته شود.  ایمنطقه  یریپذبالطبع آن رقابت 
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