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1- INTRODUCTION 

   The expansion of trade among countries in recent years is one of the main 

reasons for economic growth. In order to achieve export development, it is 

necessary to use a principled and modern method to identify, determine and 

prioritize export target markets. In this regard, Bushehr province in the 

economic field (production, trade and services) with issues such as growth 

based on a single product and sector economy, weak technical and 

specialized knowledge in economic sectors, traditional production methods 

and lack of investment platforms in the sectors private and public aspect. 

Therefore, in the present research, in order to develop non-oil exports at the 

regional and national levels, by benefiting from the theories of comparative 
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advantage, the activities with comparative advantage in export in Bushehr 

province are identified. 

 

2- THEORETICAL FRAMEWORK 

    Based on different theories in the field of comparative advantage, 

countries or regions being rich in resources cause countries (regions) to have 

a potential relative advantage for exporting manufactured goods related to 

resource abundance. Also, the export of goods should be based on the trade 

costs and market size of the target countries. Therefore, according to the 

proposed theories, the export of goods based on the comparative advantage 

and the concentration of companies in a geographical area, while enjoying 

the benefits of forming an industrial cluster, causes the organization of 

industries and the specialization of activities. 

 

3- METHODOLOGY 

    In this research, the cluster index method is used to investigate the 

concentration of industrial activities in the province. Due to this issue 

comparative advantage is one of the key concepts in international trade 

theory, and also one of the indicators that has been widely used in this field 

is the Balasa Revealed Comparative Advantage Index. After identification 

of the concentrated activities through the Balasa index and Balasa 

symmetry, the concentrated industrial activities with relative export 

advantage are identified and then based on a series of indicators, the target 

countries of Bushehr province are prioritized by using the numerical 

taxonomy method. 

 

4- RESULTS & DISCUSSION 

   In the recent research, by benefiting from the theories of comparative 

advantage and using indices such as cluster index, Balassa index and 

Balassa symmetry index, concentrated industrial activities were identified 

and then has been determined the activities with comparative advantage in 

exports in the years 2005 to 2019. In the following, considering the 

importance of non-oil export development based on five relative import 
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indicators, the number of countries participating in imports, the lack of 

advantage of the target country in product production, the average tariff and 

the distance between the target country and Bushehr province using the 

numerical taxonomy method of the most important markets were identified 

as the target of the selected product in the last statistical year (2021). 

According to the results obtained in the recent research, the activity of 

producing chemicals and chemical products has a relative advantage of 

export. Also, based on the final prioritization of the countries based on all 

the introduced indicators, it was determined that the countries of 

Turkmenistan, Tajikistan, Kyrgyzstan and Qatar are the most important 

target countries for the chemical products of Bushehr province, respectively, 

they have the first to fourth priority. 

 

5- CONCLUSIONS & SUGGESTIONS 

   Bushehr province has opportunities and strengths in various fields of oil, 

gas, petrochemicals, power plants, agriculture and fisheries, mines, nuclear 

facilities, marine industries, commercial activities and proximity to the 

Persian Gulf. The results of calculating the cluster index indicate that each 

city in Bushehr province has a series of concentrated activities. Each of 

these activities can be susceptible to the formation of industrial clusters with 

a more detailed investigation. The results obtained from the calculations of 

revealed and revealed symmetric relative advantage indicators based on the 

statistics of added value and export of activities also showed that among the 

concentrated activities susceptible to cluster formation in Bushehr province, 

the activity of coke production and oil refining products; production of 

chemicals and chemical products. The production of pharmaceuticals and 

chemical and herbal medicinal products has a relative advantage in export. 

In addition, the results of the prioritization of the target countries showed 

that the countries of Turkmenistan, Tajikistan, Kyrgyzstan and Qatar are the 

most important target countries for the chemical products of Bushehr 

province. According to these results, it is suggested: 

1. It is possible to form an industrial cluster in the production of chemical 

substances and chemical products in Asaluiye city. 
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 2. Regional imbalances caused by the concentration of population and 

facilities in a province occur within a region, which are reduced by 

identifying and developing susceptible areas. 

 

Keywords: Regional Planning, Comparative Advantage, Export, 

Cluster Index, Target Market. 
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 دهیچک

 در  را  صحیحی  ریزی برنامه  امکان  کشور  هر   مختلف  مناطق   در   اقتصادی  های فعالیت  نسبی  مزیت  شناسایی

یک منطقه مستعد به لحاظ دارا    عنوانبهاستان بوشهر   راستا  این  در.  دهدمی  قرار  اقتصادی  ریزانبرنامه  اختیار

های صنعتی دارای  فعالیت ازجملهها های مختلف در برخی فعالیت های بالقوه و بالفعل در زمینهبودن پتانسیل 

-مزیت نسبی و با استفاده از شاخصهای یهازنظرمندی در پژوهش حاضر با بهره  روازاین مزیت نسبی است. 

تقارن بالاسا فعالیت بالاسا و شاخص  های صنعتی متمرکز شناسایی و  هایی چون شاخص خوشه، شاخص 

پرداخته شده است.  1398الی    1384های  های دارای مزیت نسبی در صادرات در سالسپس به تعیین فعالیت 

در ادامه با توجه به اهمیت توسعه صادرات غیر نفتی بر اساس پنج شاخص واردات نسبی، تعداد کشورهای  

سهیم در واردات، عدم مزیت کشور هدف در تولید محصول، میانگین تعرفه و فاصله کشور هدف تا استان  

تاکسونومی عددی   از روش  استفاده  با  سال    ترینمهمبوشهر  در آخرین  منتخب  بازارهای هدف محصول 

های مختلف صنعتی دهد استان بوشهر از میان فعالیت شده نشان میشناسایی شدند. نتایج حاصل    1400آماری  

های شیمیایی دارای مزیت نسبی در صادرات است. همچنین  متمرکز در فعالیت تولید مواد شیمیایی و فراورده 

تاجیکستان،   ترکمنستان،  کشورهای  داد  نشان  مذکور   محصول  در  هدف  بازارهای  اولویت  تعیین  نتایج 

قطر   و  دارای    ترینمهم   عنوانبه قرقیزستان  ترتیب  به  بوشهر  استان  شیمیایی  محصولات  هدف  کشورهای 

 اولویت اول تا چهارم هستند. 

   .ای، مزیت نسبی، صادرات، شاخص خوشه، بازار هدفریزی منطقهبرنامه:هاواژه د یکل
 JEL :   .R11, P52, F1 یبند طبقه 
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 مقدمه 

  و  شده   شناخته   اقتصادی  رشد   اصلی  دلایل  از  یکی  اخیر  هایسال  در  کشورها   بین  در  تجارت  گسترش

  از   مندیبهره   واسطهبه   اندشده   جهانی  تجارت  چرخه  وارد  که  یافتهتوسعه  کمتر  یا  توسعهدرحال  کشورهای

  را  بالایی   اقتصادی   رشدهای   و   گیرند  قرار   یافتهتوسعه  کشورهای  زمره   در  اند توانسته   جهانی  تجارت  مزایای

 (.  Nili et al., 2020, p.341کنند ) تجربه

تفاوت  و  جهانی  بازارهای  وسعت  دلیل  گروه به  بین  که  مصرفهایی  مختلف  های  جوامع  و   ازنظرکننده 

روش اصولی و مدرن در   کارگیریبهدستیابی به توسعه صادرات    منظوربه اجتماعی و اقتصادی وجود دارد،  

اولویت و  تعیین  و  شناسایی  است.  جهت  بازارهای هدف صادراتی لازم  و    بساچه بندی  تولید  در  کشوری 

صدور کالایی مزیت نسبی داشته باشد ولی شناخت ناکافی از بازارهای هدف صادراتی و موانعی که در این  

یا همچنین   بر آن  ناآگاهیبازارها وجود دارد و  برای صدور  از قوانین و مقررات حاکم   مؤثرترها، مانعی 

  مقصد   کشورهای  با   ایران  کشور  خارجی  تجارت  عملکرد  تحلیل  اساس  کالاها به بازارهای هدف شود. بر

 Iran Trade)است    صادرات  توسعه  در  مسائل  ترینمهم   از  یکی  هدف  بازارهای  از  صحیح   شناخت  عدم

Promotion Organization, 2019, p.) از یکی  صادراتی  محصولات  هدف  بازارهای  شناخت  بنابراین   .

بینمحوری تجارت  در  مباحث  میترین  باعث  که  است  تقاضا، الملل  و  عرضه  شرایط  از  آگاهی  با  شود 

کنندگان، کمیت و تقاضای وارداتی، مجموعه قوانین و مقررات حاکم بر این بازارها و  ترجیحات مصرف

ها، راهبرد مناسب بازاریابی برای صدور کالاهای صادراتی مورد  ساختارهای متفاوت اجتماعی و فرهنگی آن

 نظر اتخاذ شود. 

مندی  ای و ملی با بهره در پژوهش حاضر در جهت توسعه صادرات غیرنفتی در سطوح منطقه  راستا،  این  در

استان بوشهر پرداخته  های دارای مزیت نسبی در صادرات در  مزیت نسبی به شناسایی فعالیت  ی هاه یاز نظر

-های بالایی در حوزه و اقلیمی دارای پتانسیل  محیطیزیست های خاص  استان بوشهر با وجود ویژگیشود.  می

ساحل طولانی، دسترسی   ازجملههای مختلف است. این استان با دارا بودن موقعیت ویژه جغرافیایی طبیعی  

آب بینبه  آزاد  حاشیه  های  کشورهای  با  مجاورت  فرآورده فارسخلیج المللی،  غنی  منابع  دریایی، ،  های 

ویژه میگو، وجود تأسیسات بندری مناسب، کشت وسیع نخیلات و تولید  امکانات مربوط به پرورش آبزیان به 

ترین میدان  هزار تن محصول خرما، ذخایر و منابع غنی نفت و گاز در پارس جنوبی( بزرگ  130بیش از  

، پالایشگاه گاز فجر جم و پتروشیمی خارکیانه نفتی کشور در جزیره  ترین پاگازی جهان )وجود بزرگ

-ها واحد پالایشگاهی و پتروشیمی در حال احداث و وجود منابع غنی معدنی و جذابیتو ده   خارکجزیره  

 ,Zarei, 2018های طبیعی ارزشمندی برخوردار است ) های اقتصادی و ثروتهای گردشگری، از پتانسیل
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p.114  .)  ازجمله های مختلفی  ای، نقش منطقه  کارتقسیمبر اساس سند آمایش سرزمین استان بوشهر، استان در  

نیازهای منطقه در بخش  شیلات و  توسعه فعالیت تأمین  ترانزیت کالا،  ، بخش  ماهیگیریهای بازرگانی و 

صنعتی و معدنی )صنایع غذایی، شیمیایی و فلزات اساسی(، تأمین منابع نفت و گاز و مشتقات آن و غیره دارد 

(Abbasi et al., 2019, p. 178  این در .) تولید، تجارت و    حالی است( اقتصادی  که این استان در حوزه 

به اقتصاد   با مسائلی چون رشد متکی  و بخشی، ضعف دانش فنی و تخصصی در   یمحصولتک خدمات( 

های خصوصی گذاری بخشرهای سرمایههای تولید و فراهم نبودن بستهای اقتصادی، سنتی بودن شیوه بخش

نظیر   مشکلاتی  بروز  موجب  مسائل  این  است.  مواجه  عمومی  سرمایهتو  و  جمع  انرژی  بخش  در  گذاری 

  ویژهبه پراکنش فضایی و تمرکز نامناسب صنایع  ،  های دیگر اقتصادیخدمات سطح پایین و تضعیف بخش

، نفتی و اتکا درآمدی استان به صنایع نفت و گاز کاهش تولیدات غیر  ،  شهرستان بوشهر  صنایع بزرگ در 

پایین  بازارهای   بودن  محدود و  راندمان  کالاهای   کیفیت   بودن  هدف   صنعتی،  هایبخش   پایین   صادراتی، 

  سازی فعال  در جهت  مدون   ریزیبرنامه  و فقدان  فعالیت   بودن مقیاس   کوچک  عمومی،  و   خصوصی  تولیدی

و خارجی   ملی  محلی،  گذاریسرمایه  مقیاس  در  وکارکسب   مناسب   محیط  نبودن  موجود، فراهم   های بخش

  های صنعتی در استان در قالب خوشه   دستیپایین دستی و  لاهای هم پیوند و صنایع باشکل نگرفتن حوزه و  

توان به مواردی  ها و تهدیدات مختلفی روبرو کرده است که میشده است. این موارد استان بوشهر را با چالش

اقتصاد  چون    استان  محصولیتکادامه روند  توسعه در  ناپایداری  نظام  ا،  و  تعادل فضایی در  فزایش عدم 

 وکارکسبتوان استانی بر حوزه بازار کار و محیط  اسکان و فعالیت، اقتدار، حاکمیت و مدیریت ناکافی و کم

درونی استان به منابع استانی و    یهااز توانهای ناشی  مندی و بازگشت سرمایهادامه روند عدم بهره ،  استان

ادامه نقش ضعیف مبادی ورودی و خروجی و بنادر بازرگانی و تجاری استان در جذب و     جامعه محلی

(. در Ahmadian & Abdullah, 2017, p.26-27اشاره نمود )  ای سرمایه و بازار هدف در مقابل رقبای منطقه

تواند راهبردی در جهت رشد  الملل میتولیدات داخلی استان در سطح بینتی  رقاباین شرایط بررسی وضعیت  

نتیجه افزایش سهم بازار صادراتی به مسئولین   با مزیت نسبی استان و در  تولیدات مختلف صنعتی متناسب 

 ربط ارائه دهد.  ذی

. شودمی  محسوب  ملی  درآمد  افزایش  و  اقتصادی  توسعه  رشد،  اصلی  محرک  صنعت  خشکه ببا توجه به این

که علاوه   های صنعتی داشتههای صنعتی در یک حوزه جغرافیایی مزایایی برای تشکیل خوشهتمرکز بنگاه 

 ,Anvari, 2021نماید )ها کمک شایانی میتر شدن فعالیت سازماندهی صنایع به هدفمند شدن و تخصصیبر  

p.57  .) های بالقوه در سطح استان  گیری از پتانسیلتولید و بهره در این پژوهش جهت تقویت توان    روازاین
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فعالیت از شاخص خوشه  استفاده  با  شناسایی میبوشهر  متمرکز  فعالیتهای صنعتی  این  شناسایی  ها  شود.  

 ارزش  های زنجیره   طریق   از   را   کل و رقابت صنعتی  بازده   و محصول را فراهم نموده    سازیامکان تخصصی

های هر منطقه صورت های مستعد خوشه که متناسب با ویژگیبخشد. شناسایی فعالیتبهبود می   وکارکسب

به سایر پژوهشمی تعیین مزیتگیرد مزیت پژوهش حاضر نسبت  به  ادامه  های نسبی های مشابه است. در 

  ترین مهم منتخب    ی هات یفعالشود. در ادامه جهت توسعه صادرات  صادرات غیرنفتی استان بوشهر پرداخته می

 شود. بازارهای هدف با تمرکز بر استان بوشهر مشخص می

بخش تنظیم شده است. بخش اول به مقدمه و بخش دوم به ارائه مبانی نظری و    5پژوهش حاضر در    روازاین

مطالعات انجام شده اختصاص یافته است. بخش سوم به روش تحقیق و معرفی متغیرهای مورد استفاده پرداخته  

 ارائه شده است. گیرینتیجه به ترتیب تحلیل نتایج و   پنجمشده و سپس در بخش چهارم و 

 

   ینظر یمبان

  که   ای جنبه.  است  شده   همراه   کشور  یک  اقتصاد هایجنبه  از  بسیاری  در  گسترده   تغییرات با  اقتصادی  توسعه

  کشورها   رسیدن  با  که  است  تحولات اقتصادی، سیاسی و اجتماعی  گرفته،  قرار  توجه   مورد   اخیر  سالیان  طی

  های فعالیت  سمت  به   صنایع  درون  هایفعالیت   توسعه،  با  همزمان.  شودمی  مشاهده   رفاه   از   بالاتری  سطح  به

 کنند  رقابت  صنایع   از  ایگسترده   مجموعه  در   موفقیت  با   شوندمی  قادر  و  یافته   تغییر  بالاتر  افزوده   ارزش  دارای

(Ketels, 2015, p.2) .   های اقتصادی در نواحی مختلف خصوصاً در  شناسایی مزیت نسبی فعالیت،  روازاین

تخصیص بهینه منابع توسط    صرفه ناشی از تجمع اقتصادی و های متمرکز، امکان ایجاد  مناطق دارای فعالیت 

های اقتصادی  تواند به توسعه و گسترش فعالیتکند. این امر میداخلی و خارجی را فراهم می  گذارانسرمایه

به تغییر ای میها کمک بسزایی نماید. مزیت نسبی منطقهتر شدن آندارای مزیت و تخصصی تواند منجر 

توانند از بازدهی بالای تخصیص کارای  می  تولیدکنندگانتولیدات و مبادله تولیدکنندگان در مناطق شود.  

تر منتفع شوند. مزیت نسبی گواهی بر های پایینانتخاب، کیفیت برتر و قیمتکنندگان نیز از  منابع و مصرف

و توزیع   گذاریسیاست تواند راهنمای  گیری و ارزیابی میای است. این اندازه میزان کسب مبادلات منطقه

(. در این  Zhong at al., 2001, p.11مطلوبیت بهتر مزیت نسبی و افزایش رشد اقتصادی در آینده شود ) 

های مختلف پیرامون مزیت  های صنعتی متمرکز و سپس به نظریهراستا در این بخش ابتدا به مفهوم فعالیت

 شود. شود. در انتها نیز پیشینه پژوهش ارائه میپرداخته می نسبی
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نظریات توان در  پشتوانه نظری پدیده خوشه شدن یا تجمع را برای اولین بار می  :های صنعتی متمرکزفعالیت

شود. بیش از یک های اقتصادی اطلاق مییافت. مفهوم تجمع به تمرکز فضایی مردم و فعالیت  1آلفرد مارشال 

های اقتصادی بیرونی استفاده های متمرکز شده از مفهوم صرفهاز قرن پیش، آلفرد مارشال برای توجیه فعالیت

ها شامل بازار مشترک برای  های مکانی است که این صرفهکرد. مزایای تجمع منتج شده از سه دسته صرفه

کارگران با مهارت و متخصص، دسترسی به دروندادها و خدمات تخصص یافته است. این سه مزیت ناشی 

های  های متمرکز شده در خوشه را با استفاده از مفهوم صرفهاز تمرکز مکانی هسته اصلی حاصله برای بنگاه 

  از   بخشی  که  هاییشرکت  که  دهدمی  نشان  خوشه  نظریه (.Barmaki, 2009, p. 38تجمع توجیه نمودند )

  رشد   به  منجر  مزایا  این  و  کنندمی   استفاده   خوشه  ونرهای دفرصت  از  هستند،  جغرافیایی  شده   تعریف  خوشه

  دو   خود  نوبهبه   که  دیآی م  وجود  به  جغرافیایی  نزدیکی  علت  به  مزایا  شود. اینمی  منطقه  اقتصادی  خروجی

  صرفه ناشی از تجمع اقتصادی   طریق  از  هاشرکت  برای   پایینی  ورودی  هایکند: اول، هزینه می  ایجاد   را  فرصت

دوم، می  ایجاد و  بهره   که  کرده   ایجاد   دانش   گسترش  در  تسریع   کند  و  دهد  می  افزایش  را  وری نوآوری 

(Wolman & Hincapie, 2015, p. 135 .) 

الملل متناسب با تحولات اقتصادی و شرایط تجارت، مانند  نظریه تجارت بین  :الملل های تجارت بیننظریه 

الملل را به دو گروه نظریات های تجارت بینتوان نظریههای علم اقتصاد در حال گسترش است. میسایر زمینه

می سنتی  نظریات  گروه  از  کرد.  تقسیم  مدرن  و  )سنتی  اسمیت  مطلق  مزیت  به  نسبی 1776توان  مزیت   ،)

( نظریه هکشر1817ریکاردو   ،)-  ( )1933اوهلین  هابرلر  هزینه فرصت  و  نظریات 1936(  این  اشاره کرد.   )

بوده است که روابط   بر آن  نظریات، تلاش  این  تولید مانند کار و سرمایه است. در  بر عوامل سنتی  مبتنی 

های مدرن توجیه شود. گروه دوم نظریه  المللن یبهای کلاسیک تجارت  الملل بر اساس نظریهبازرگانی بین 

کنندگان، شکاف دانش و  سلیقه مصرف  دمثلیتول هستند که در این نظریات، مزیت مبتنی بر عوامل جدید  

بازاریابی، نوآوری و عوامل سیاسی، اجتماعی و نهادی است.    طور به تکنولوژی، مقیاس فعالیت اقتصادی، 

های مقیاس در تعیین مزیت و توضیح تجارت سلیقه و صرفه  (1961مثال، در نظریه تشابه ترجیحات لیندر )

( دارد  بیشتری  اهمیت  نظریات مذکور  Saadat et al., 2018, p. 164کالاهای صنعتی  به  این بخش  (. در 

 پرداخته شده است. 

 مزیت مطلق اسمیت  ه یاز نظرگذاری شد. این نظریه پس  پایه  مزیت نسبی توسط ریکاردو  :نظریه مزیت نسبی  

المللی مطرح شد. بر اساس مفهوم مزیت نسبی، چنانچه کشوری یک کالا  در مبحث مزایای تجارت آزاد بین
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، علاوه به تولید کند، این کشور در تولید چنین کالایی مزیت نسبی دارد.    ترارزان را نسبت به دیگر کالاها  

تری صادر کند در مقایسه با سایر کشورها با هزینه پایین اگر کشور یاد شده بتواند کالای مورد نظر را در  

 ,Agha Mohammadi, 2021مقایسه با سایر کشورها از مزیت نسبی در صادرات برخوردار خواهد بود )

p.89  .) 

وری نیروی کار است  : در الگوی ریکاردو، بازدهی عوامل تولید که در واقع همان بهره اوهلین  –نظریه هکشر  

 که چه عاملی باعث این اختلاف است توضیحیشود. نظریه ریکاردو راجع به اینسبب برقراری تجارت می

  ( 1999 -1879( و به دنبال او اوهیلن )1979 -1952های هکشر )دهد. لیکن دو اقتصاددان سوئدی به نامنمی

ریکاردو که بازدهی عوامل تولید را عامل اساسی نظریه برآمده و برخلاف  سؤال به این  ییگوپاسخ درصدد 

اوهلین بر تفاوت در موجودی عوامل و شدت کاربرد    –داند، نظریه هکشر  می  یالمللنیبدر برقراری تجارت  

عوامل در هر کشور استوار است. براساس این نظریه، هر کشور در تولید کالایی مزیت نسبی دارد که عوامل 

پردازد که  وفور یافت شود. بنابراین هر کشور به صادرات کالایی میطور نسبی در کشور به بهتولید آن کالا 

عوامل تولید آن کالا در کشور فراوان بوده و استفاده از آن برای کشور ارزان تمام شود و به واردات کالایی 

کشوری   دیگرعبارتبه آورد که عوامل تولید آن کالا در کشور کمیاب و استفاده از آن گران باشد.  روی می

نیروی  سرمایهبا عامل سرمایه فراوان مبادرت به صادرات کالاهای   کار فراوان  بر و کشوری با عامل تولید 

خلاصه اختلاف در موجودی عوامل و شدت کاربرد عوامل   طوربه کند.  کاربر میاقدام به صادرات کالاهای  

قیمت  در  اختلاف  باعث  باعث  تولید  و  شده  نسبی  وجود های  بین   به  تجارت  شد  آمدن  خواهد  المللی 

(Hosseini, 2012, p.56) .    

هابرلر نظریه مزیت نسبی را براساس »نظریه هزینه فرصت« تشریح نمود. نظریه    :نظریه هزینه فرصت هابرلر

هزینه فرصت حاکی از آن است که اگر منابع تولیدی آزاد شود و بتوان با این عوامل یک واحد اضافی از 

کالای نخست را تولید نمود این نشان مزیت نسبی است. یکی از نکات برجسته این نظریه در نظر گرفتن  

امل تولیدی دیگر غیر از نیروی کار است. اگر کشوری در تولید کالایی با هزینه فرصت کمتر مواجه باشد  عو

 صورتیبه  رفته   دست   از   های فرصت   هزینه   نظریه   ترتیب   بدین   .( same)  در تولید آن کالا مزیت نسبی دارد 

  معمولاً  همگن  غیر  تولید  عوامل از  سری یک که  پذیرد می کند.  زیرابیان می  را  نسبی مزیت  قانون ،قبولقابل

  هزینه   افزایش امکان  همچنین .  کنند تولید  متنوعی محصولات  تا  شوند ترکیب می هم  با  مختلف  هاینسبت به 

 بر  توانمی  را   نسبی  مزیت  قانون  بیترتنیابه .  دارد  قبول  کالا   هر  تولید بیشتر  در  را   رفته  دست  از  هایفرصت
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 مختلف  کشورهای   در   کالاها   نسبی  قیمت  اختلاف   برحسب  یا  رفته مختلف   دست   از   های فرصت  هزینه   حسب

 . (Farid vand. 2017, p.22)کشورها است  بین  تجارت  اساس که کرد بیان

الملل را از دیدگاه تقاضا مورد بررسی در شمار اولین کسانی است که تجارت بین(  1961)لیندر  :  نظریه لیندر

ها را به بار میقرار داده است. براساس نظریه لیندر سطح درآمد سرانه یک کشور الگوی خاصی از سلیقه 

کند و این تقاضاها، پاسخ تولید  ت را ایجاد میلاکنندگان نوعی، تقاضا برای محصوهای مصرفورد. سلیقهآ

شده در یک کشور سطح درآمد آن کشور را منعکس    های تولید لاانگیزد. بنابراین، انواع کاها را برمیبنگاه 

کند. در واقع، براساس نظریه همپوشانی تقاضای لیندر، تجارت دوجانبه بین کشورهای با درآمد سرانه  می

الملل را از  نظرات مطرح شده تجارت بین  کهدرحالیاست.  مشابه بیشتر از کشورهای با درآمد سرانه متفاوت  

کرده  مطرح  عرضه  هکشردیدگاه  نظریه  که  است  معتقد  لیندر  تجارت  -اند.  الگوی  توضیح  برای  اوهلین 

تواند برای توضیح الگوی  ای مبتنی بر منابع طبیعی بسیار مناسب است اما نمیلاههای اولیه و عموماً کالاکا

  (.Yazdan Prast, 2015, p.168) صنعتی مناسب باشدای  لاهتجارت کا

کروگمن در مدل خود با فرض وجود فناوری یکسان، سلیقه و عوامل یکسان در کشورهای    :1ن گممدل کرو

توانند بدون هزینه محصولات خود را  می  ها در شرایط رقابت انحصاریکند که بنگاه طرف تجاری ثابت می

سود انحصاری را به صفر   ها بنگاه   ورود  مقداری قدرت انحصاری دارد،  بنگاهیمتمایز کنند. در تعادل هر  

 بدین ترتیب:گیرد. نظر می های تجارت را درتعادل هزینه   وتحلیلتجزیه وی جهت رساند. می
با وجود هفرض می بین   وجود دارند،  (g)   ونقل حملهای  زینهشود دو کشور   n یک فرد در کشور خود 

قیمت   شت. محصول تولید شده در خارج از کشور حق انتخاب خواهد دا *n محصول تولید شده در داخل و

محصولات خارجی قیمت بیشتری  اما    .کندکالای داخلی همان قیمتی خواهد بود که تولیدکننده دریافت می

کنندگان  ، مصرفوضع کنند  را   ∗p  قیمت های خارجیبنگاه اگر  نسبت به قیمت تولیدکننده خواهند داشت.  

میکشور   میزانداخلی  به  قیمتی  ∗p̂ بایست  =
p∗

g⁄  محصول به  بپردازنبابت  خریداران  د.  ترتیب،  همین 

داخلی،   p̂ میزانخارجی محصولات  =
p

g⁄  کررا برای مصرف  کهییازآنجا  د.پرداخت خواهند  -قیمت 

یکسان نخواهد بود، مصرف هر کالای وارداتی با مصرف   طورکلیبه نندگان کالاهای کشورهای مختلف ک 

  نظریه   بر  تأییدی   که   کروگمن  الگوی  (.Krugman, 1997, p. 950) دهر کالای داخلی متفاوت خواهد بو

 کروگمن .  ردیگیبرم  را در   تجاری  تعاملات در  تأثیرگذار  عوامل  تمامی است تجارت  آزادی  و شدنیجهان

 در   هاییفرضیه   خلاصه   طوربه   وی .  داد  ارائه   اقتصادی   واحد   الگوی  یک  در  را   نسبی  های مزیت  آوریجمع
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  دنیا   دیگر  بخش   به   دنیا  یک بخش   از   اقتصادی  عوامل  جابجایی  دیگر  تعبیر  به  یا   انتقالات  افزایش  کهاین  مورد

  که نمای   1991  سال  در  کروگمن  الگوی  ارائه داده است.است،    یریگیپقابل   اقتصادی   الگوهای   در   چگونه

در   نیز  را  ونقلحمل   هزینه  تغییرات  و  سرمایه  کار،  نیروی  مهاجرت  بود،  شده  ارائه  1979  سال  آن در  ریاضی

 استفاده   قابل  المللیبین   تجارت  تشریح  برای  اقتصادی  پیچیده   بسیار  الگوی  این.  کرد  یآورجمع   الگو  یک

 (.  Hosseini, 2017, p.47است )

مندی از مدل کروگمن، میزان تجارت درون صنعتی را بررسی کرده است. در هلپمن با بهره :  1مدل هلپمن

جهانی را در نظر این مدل تجارت بین کشورها به اندازه کشورهای طرف تجارت بستگی دارد. بدین ترتیب 

.  ها همسان هستندترجیحات بخش اما  کنند  ها محصولات متمایز تولید میکه در آن همه بخش   گرفته شود 

  GDPکه مخارج نسبتی از  (. با فرض اینGjاست )   jکشور    GDPبرابر با نسبتی از    jاز کشور    i، واردات  روازاین

 ( است:  1باشد، حجم تجارت دو طرفه برابر با رابطه )
(1 )                                                                        𝑇𝑖𝑗 = 𝑠𝑖𝐺𝑗 + 𝑠𝑗𝐺𝑖 = 2 𝐺𝑖𝐺𝑗 𝐺⁄  

این رابطه   به کشور مقصد است.    sجهان و    G،  GDPدر  حجم ،  روازاین سهم واردات کشور وارد کننده 

  ( 2)   ، رابطه(1)از طریق رابطه  علاوه بر این،  .  طور مثبت با سطح درآمد مرتبط باشدتجارت دوجانبه باید به

 آید:برای حجم تجارت جهانی به دست می
(2 )                                                                        

𝑇 = [1 − ∑ (𝑠𝑖)2

𝑖
] 𝐺 

بنابراین   د.کنگیری میپرانتز، درجه پراکندگی را در اندازه نسبی کشور اندازه   این رابطه، عبارت دروندر  

با بیشتر  مشابه  کشورهای  اندازه  چه  داخلی    عنوانبه تجارت  شد،  هر  ناخالص  تولید  از  ت  اس بیشتر  نسبتی 

(Helpman, 1990, p.7 .) 

  شودیمغنی بودن کشورها یا مناطق از منابع سبب  براساس نظریات مختلف در حوزه مزیت نسبی،    طورکلیبه 

که کشورها )مناطق( برای صدور کالاهای تولید شده مرتبط با وفور منبع، مزیت نسبی بالقوه داشته باشند.  

بنابراین طبق نظریات های تجارت و اندازه بازار کشورهای هدف باشد.  همچنین صدور کالا  براساس هزینه

ها در یک حوزه جغرافیایی مطرح شده در این بخش، صادرات کالا بر اساس مزیت نسبی و تمرکز بنگاه 

ها  تر شدن فعالیتضمن برخورداری از مزایای تشکیل خوشه صنعتی، موجب سازماندهی صنایع و تخصصی

 شود. می
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 ق یتحق  نهیشیپ

Kazem pour et al., (2021)های مزیت نسبی با استفاده از شاخص  1380- 1397ای در دوره زمانی  در مقاله

به بررسی     1هیرشمن   -های تمرکز و شاخص هرفیندالنسبت   ،متقارن  آشکار شده آشکار شده، مزیت نسبی  

 2. سپس با استفاده از روش تاکسونومی عددی اندپرداختهالگوی تجاری و ساختار بازار گوجه فرنگی ایران  

  آمده حاکی از آن است که مزیت   به دست. نتایج  اندپرداخته بندی بازارهای هدف این محصول  به اولویت

ریسک   بوده   همراه   زیادی  نوسانات   با   موردمطالعه   هایسال  در   ایران  فرنگی  گوجه  ینسب   برای   رقابتی  و 

ساختار بازار این محصول نیز انحصار .  است  بوده   بالاتر   رقبا  به   نسبت   ایران  در  محصول   این   صادرکنندگان

  ازبکستان،  کشورهای  است  آن  از  حاکی  نتایج  بررسی  مورد  هایشاخص  به  توجه   چندجانبه است. همچنین با 

-می  محسوب   ایران  فرنگی  گوجه   برای  بازارها   بهترین  ترتیب   به  آذربایجان  و  قرقیزستان  ارمنستان، اکراین،

های تحلیل شاخصیات مزیت نسبی بر اساس  از نظرمندی  پژوهشی با بهره   در  Lotf Alipour)    (2021  . شوند

 1390گذاری در ناحیه غرب کارون در سال  های سرمایههای دارای اولویتبه تعیین فعالیت   ستانده   -داده 

های پیشرو هستند، که  بخش کشاورزی و صنعت بخشاند. نتایج این پژوهش گویای آن است که  پرداخته

با سایر بخش پیشین را  پیوند پسین و  اقتصادی دارندبیشترین  پایان  (Ahmadi 2014)  .های  به  در  نامه خود 

اولویت  سرمایهتعیین  پایانهای  این  در  است.  پرداخته  بوشهر  استان  در  از گذاری  استفاده  با  محقق  نامه 

تاکسونومی عددی، تحلیل عاملی و ضریب مکان در سال  یهاروش و    1388،  1386،  1384های  متفاوت 

های مختلف صادراتی، تولیدی، هزینه منابع  های مختلف صنعتی بر اساس شاخصبندی فعالیت به رتبه  1390

  مذکور  های سال دهد در استان بوشهر در داخلی و اشتغال پرداخته است. نتایج حاصل از این تحقیق نشان می

 کاغذی، محصولات و کاغذ ساخت نظیر هاییفعالیت  در صنعت بخش در  داخلی، رقابت قدرت به توجه با

  و   خدمات  بخش  در  شیمیایی،  محصولات  و  شیمیایی  مواد  ساخت  و  فلزی  غیر  کانی  محصولات  سایر  ساخت

  و   ماهیگیری  باغداری،   و   زراعت   های فعالیت   در  کشاورزی   بخش   در  ،ونقلحمل   های فعالیت  در   بازرگانی

  و   شن  سنگ،  و   طبیعی  گاز  معدن  بخش  در  و  شکار  و  زنبورعسل  و  ابریشم  کرم  پرورش  ،یمرغدار  ،یدامدار

  ترتیب،   به   معدن  و   صنعت   بخش   در  خارجی  رقابت  قدرت  به   توجه   با  و  است  نسبی   مزیت  بیشترین  دارای   ماسه

 نسبی   مزیت   دارای  1384  سال   در  ماسه  و   شن   سنگ،  و  فلزی  غیر  کانی  محصولات  سایر  ساخت   فعالیت  در

  مزیت  دارای  ها فعالیت  از   کدام هیچ  در  ایران   در   حاکم  اقتصادی   رکود  دلیل  به  1386  سال   در  اما .  است  بوده 

________________________________________________________________ 

1 . Herfindahl-Hirschman 
2 . Numerical taxonomy 
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پژوهشی با استفاده از شاخص مزیت نسبی آشکار و شاخص  در   (Ahmad et al., 2021)است.   نبوده  نسبی

نسبی آشکار شده متقارن در دوره زمانی   پذیری صادرات رقابت   وتحلیلتجزیهبه    2018الی    2001مزیت 

دهد  کشور پاکستان در صادرات اند. نتایج این تحقیق نشان میپرداخته  ها و سبزیجات عمده پاکستانمیوه 

 در صادرات   مزیت نسبیعدم  دارای  و پیاز    ینیزمب ی سو در صادرات    نبه، مرکبات و خرما دارای مزیت نسبیا

ای به بررسی مزیت نسبی صادرات مواد خام، کالاهای  مقاله   در  )& Nuri Aras 2021) Alan Ezeاست.  

اند. نتایج تحقیق  ای نیجریه به کشور آفریقای جنوبی پرداختهای، کالاهای مصرفی و کالاهای سرمایهواسطه

که با استفاده از دو شاخص مزیت نسبی آشکار و شاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن حاصل شده است  

-نیجریه در صادرات مواد خام دارای مزیت نسبی است، اما در صادرات کالاهای واسطهگویای آن است که  

های  در پژوهشی با استفاده از شاخص  (Singh et al., 2020) است.  نسبیعدم مزیت  کننده دارای  ای، مصرف

به    2و ضریب مشخصات تجاری  1مزیت نسبی آشکار، مزیت نسبی آشکار شده متقارن، مزیت رقابتی آشکار

ادویه و  کشاورزی  کالاهای  صادرات  نسبی  مزیت  زمانی  بررسی  دوره  در  هند  از   2018الی    1990جات 

کالاهای کشاورزی  صادرات و واردات    حاکی از آن است که اند. نتایج حاصل شده در این تحقیق  پرداخته

برای همه محصولات   TSC  وتحلیلتجزیهاند.  بوده روند مثبتی  دارای  و صمغ    به جز ارزش واردات کنجاله جو 

دهد  می  نشان   ، محصولات کاکائو و جو خامیهندبادام های تازه،  گیاهی، میوه   یهاروغن به جز حبوبات،  

واردات ارزش  از  بیش  صادرات  این  ارزش  بر  علاوه  است.  صادرات   یریپذرقابت   وتحلیل تجزیه  بوده 

با  در مقاله   (Nik Rozana et al., 2017)ه است.  دخود را حفظ کر  رقابتی مطلوب  موقعیت  جاته یادو ای 

استوایی کشور مالزی در   یاوه یممزیت نسبی آشکار به بررسی وضعیت رقابتی صادرات    استفاده از شاخص

اند. نتایج این  در دوره زمانی پرداخته  و چین و هند   ( ، فیلیپین و تایلند )اندونزی  آسه آنمقایسه با کشورهای  

حفظ موقعیت    منظوربه و    های منتخب است مالزی دارای مزیت رقابتی در انواع میوه تحقیق نشان داده است  

ترین  ای که کمرقابتی خود در بازار هندوانه، باید به جای تمرکز صرف بر بازاریابی یک میوه کامل یا میوه 

 .داشته باشدبالاتری بپردازد تا ارزش افزوده  دستیپایین دهد، به فرآوری فرآوری شده را انجام می

و   داخلی  مطالعات  حاضر  پژوهش  موضوع  در پیرامون  محققان  اکثر  است.  شده  انجام  متعددی  خارجی 

از شاخص استفاده  با  نسبی فعالیتتحقیقات مشابه  نسبی را شناسایی کرده و  های مزیت  های دارای مزیت 

اند. اما همه این  برخی دیگر علاوه بر بررسی مزیت نسبی محصولات به تعیین بازارهای هدف نیز پرداخته

________________________________________________________________ 

1 . Revealed Competitive Advantage 
2 . Trade Specification Coefficient 



 117                                                              ...های صنعتی متمرکز دارای مزیت نسبیشناسایی فعالیت 

اند  های متمرکز شده در یک فعالیت در یک منطقه را نادیده گرفتههای مکانی برای بنگاه محققان وجود صرفه 

که در پژوهش حاضر با استفاده از شاخص خوشه این خلأ پر شده است. همچنین در مطالعات داخلی اغلب  

که تولیدکنندگان و صادرکنندگان   حالی استاند. این در  محققان به تعیین بازار هدف کشور ایران پرداخته

اصلی تجارت   ی هانه یهزیکی از    عنوانبه تا کشور مقصد را    ونقلحملهای  در مناطق مختلف کشور هزینه 

گیرند که در تحقیق حاضر با در نظر گرفتن شاخص فاصله مکانی از استان بوشهر به بازارهای  در نظر می

 بندی شود.هر اولویت هدف سعی شده است بازارهای هدف برای استان بوش

 

   قیتحق روش

ها وجود  ها امکان مقایسه و ارزیابی فعالیتریزی با استفاده از یکسری شاخصهای برنامهدر برخی از روش

های صنعتی در استان استفاده برای بررسی میزان تمرکز فعالیت  1در این پژوهش از روش شاخص خوشه  دارد.

گیری  است، اندازه   المللبین که مزیت نسبی یکی از مفاهیم کلیدی در نظریه تجارت  شود. با توجه به اینمی

گسترده در این زمینه مورد استفاده قرار   طوربه هایی که  شود.  یکی از شاخصآن نیز با مشکلاتی مواجه می

های  روش  های محدودیت  رفع   با  گرفته است، شاخص مزیت نسبی آشکار شده )بالاسا( است. این شاخص

 ,Suriاست )  تقاضا   و   صادرات   تولیدی،  یهاجنبه   از  نسبی  مزیت  در  مؤثر  عوامل  کلیه   برگیرنده   در  اولیه،

2016, p.35ی ها ت یفعالهای متمرکز از طریق شاخص بالاسا و تقارن بالاسا  فعالیت بعد از مشخص شدن   (. لذا  

ها  با استفاده صنعتی متمرکز دارای مزیت نسبی صادرات شناسایی شده و در ادامه بر اساس یکسری شاخص

در این    روازاین شود.  بندی کشورهای هدف استان بوشهر پرداخته میبه اولویت  2از روش تاکسونومی عددی 

 شده و شاخص  آشکار   نسبی   مزیت  بخش ابتدا به معرفی شاخص خوشه پرداخته خواهد شد. سپس شاخص

بندی مورد استفاده ها و روش اولویتمتقارن معرفی خواهند شد. در ادامه شاخص  شده   آشکار  نسبی  مزیت

 شوند. کشورهای هدف بررسی می ترینمهم جهت تعیین 

 

 ( CI)خوشه شاخص

، شاخصی نظیر شاخص خوشه  روازاینتوانند مفید باشند.  های کمی میها، اندازه شناسایی اولیه خوشه  منظوربه 

اشترنبرگ توسط  سال    3لیتزنبرگر  و  اخیراً  می  یافتهتوسعه  2004در  شاخص،  این  مزایای  از  به است.    توان 

________________________________________________________________ 

1 . Cluster Index 

 کند.های کمی فراهم میها را بر اساس شاخصبندی فعالیتاین روش امکان اولویت.

3 . Sternberg & Litzenberger 
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 در  i  صنعت  برای   محاسبه این شاخص  .کرد  اشاره   لازم  هایداده   وجود  و  مستقیم  محاسبه  پذیری،انعطاف

 : (Koschatzky & Lo, 2007, p.8)  است (3) رابطه  صورتبه  r منطقه

 
(3    )  

CIir = IDir × ISIr ×
1

SBir

= (
eir

∑ eirr
⁄ )(

bir
∑ birr

⁄ ) (
pr

∑ prr
⁄ )(

ar
∑ arr

⁄ )⁄  

 

بنگاه و   SB و   ID،IS  در رابطه فوق، بنگاه، موجودی نسبی  نسبی  یا تمرکز  نماد تراکم   اندازه   به ترتیب 

منطقه مورد بررسی   ساکنین  تعداد  به معنی p است.  مؤسسات یا بنگاه   تعداد  bاشتغال در بنگاه و    میزان   eنسبی،

 شاغل،   افراد  تعداد  با CI که  دهدمی  نشان (  1)  رابطه .دهدمی  نشان   را  نیز مساحت ناحیه یا بخش    ar  بوده و 

بین    CIدامنه مقادیر   ساکنان رابطه عکس دارد.  تعداد  نواحی و  هایاست و با  اندازه   متناسب  ها تعداد بنگاه 

 شاخص  مقدار   باشد. اگر  1تر از  باید برای تعیین خوشه بزرگ  CIتواند باشد. ارزش  می  نهایتبی صفر تا  

پیدایش    باشد،  یک  از  بالاتر  خوشه تخصصی  تمرکزبیانگر  یک  و  فضایی،   . است   مستعد  خوشه  تشکیل 

ای را  ارزش آستانه  1لیتزنبرگر  و   نیز به فعالیت اقتصادی در سراسر منطقه وابسته هستند. اشترنبرگ  هاخوشه 

تعیین کرده  تعیین خوشه  هر صنعت  جهت  میانگین  و  معیار  انحراف  از مجموع  مقدار آن    به دستاند که 

ارزشروازاینآید.  می صنعتی  اگر   ، CI متمرکز منطقه  آن  در  صنعت  آن  رود،  فراتر  آستانه  حد  از  آن 

مختلف   یهابخش در    های صنعتیتیفعال  درهر رسته    یبرا(. در این پژوهش  Joo Cho, 2018, p.5است)

 شده است.  شاخص خوشه محاسبه 

 
 های دارای مزیت نسبی در صادرات های تعیین فعالیتروش

  پرداخته   آن  به  ادامه  در  که  شودیم  استفاده   مختلفی  یهاشاخص   از  صادرات  نسبی  مزیت  گیریاندازه   برای

 . است شده 

 
   شاخص مزیت نسبی آشکار شده 

اقتصاددانان   از   بسیاری   استفاده   مورد  بارها   نسبی  های مزیت  گیریاندازه   برای   که   هاییشاخص  از  یکی

( بوده RCAآشکار )   نسبی  مزیت  شاخص  گرفته،  قرار  غیره   و   3لی   بوون  ،2والراس  بالاسا،  نظیر  نئوکلاسیک

________________________________________________________________ 

1 . Sternberg & Litzenberger 
2 . Walras 
3 . Boon Lee 
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سهم صادرات شاخص  این   ساختار  اصل  در  کشور  یک  کالاهای  صادرات  مجموعه  از  کالا  یک  است. 

 جهانی  صادرات   کل  از  کالا  یک  صادرکننده   کشورهای  مجموعه   و سهم  دهد می  نشان  را  کشور   آن  صادراتی

پیش   شاخص تغییرات  بنابراین. سازدمی نمایان را  نظر مورد یا منطقه  و جهانی صادرات  ساختار ای منطقه یا و

  صادراتی الگوی  تغییرات  برای  در کشور یک صادراتی واکنش الگوی  چگونگی توانمی را  زمان طی  گفته

  بهبود دهنده  نشان  توانمی را زمان طی  در شده  یاد افزایشی شاخص  روند.  دانست منطقه یک یا و جهان کل

  های فرصت   ایجاد   راستای   در   شده   انجام  های تلاش  و   ای یا منطقه   و   جهانی  سطح  در   کالا  یک   رقابتی  موقعیت

. آورد  شمار  به   نظر  مورد   کشور   برای  جهانی   سطح   در  آمده ش یپ  های فرصت  از  موقعبه   استفاده   یا   و   مناسب

 رژیم  در  ثبات  عدم  برای  معیاری  عنوانبه   توانمی  طی زمان  را  شاخص  این  زیاد  های نوسان  این،  بر  افزون

(  4طبق رابطه ) آشکارشده  نسبی مزیت (. شاخصFarid vand, 2017, p.86کرد ) تلقی کشور یک تجاری

 شود:استفاده می

          (4  ) 
𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗

𝑐 =  

𝑋𝑖𝑚

𝑋𝑚

𝑋𝑖𝑐

𝑋𝑐

 

 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗  این رابطه   در
𝑐  کالای   صادرات  در استان شده  آشکار نسبی  مزیتi    ، در کشور𝑋𝑖𝑚    ارزش صادرات

برای کالای   استان،    i  ،𝑋𝑚استان    𝑋𝑐در کشور،    iارزش کل صادرات کالای    𝑋𝑖𝑐ارزش کل صادرات 

 گیرد، قرار تا یک صفر بازه  در بالا شاخص دو کهدرصورتی ارزش کل صادرات غیر نفتی ایران است.  

  iکالای  صادرات نسبی در مزیت وجود نشانگر باشد،  یک از تربزرگ اگر  و  نسبی مزیت عدم  دهنده نشان

 (.  Nowrozi & Sorayai, 2009, p. 17بود ) خواهد

 
 متقارنمزیت نسبی آشکار شده شاخص 

  برای  بودن این شاخص است که  نامتقارن  اولین مشکل آن  .است  اساسی  مشکل  دو  شاخص بالاسا دارای

، به شاخص مزیت نسبی آشکار RCAاز تغییر شاخص    همکاران  دالوم و  تقارن،  عدم   موضوع   این   به  پرداختن

 در   کند،می تمرکز مرتبط صادراتی عملکرد روی بر کهکنند و مشکل دیگر آن است شده متقارن اشاره می

(. عدم تقارن  Suri, 2016, p.47)  گیردمی  نادیده   را   صنعتی  درون   هایتجارت  و   خالص   تجارت   جریان  نتیجه 

 بازه  در نسبی  مزیت  وجود و  یک تا  صفر  بازه  در  نسبی مزیت وجود  عدم که این شاخص بدین معنی است 

 لارسن تا  شد  باعث  تقارن  نبود و   بررسی و مقایسه بهتر مزیت نسبیبرای شود. لذا  می بیان نهایتتا بی یک
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 ( RSCA)متقارن  آشکارشده  نسبی  مزیت  شاخص عنوان  با  را  یاد شده  شاخص از دیگری شکل  1بلاسیلی و

 دهند:  قرار استفاده  مورد (5رابطه )  صورتبه  نسبی مزیت مقایسه برای

 

      (5  ) 𝑅𝑆𝐶𝐴 =
𝑅𝐶𝐴 − 1

𝑅𝐶𝐴 + 1
 

 

و   نسبی مزیت نبود دهنده  نشان منفی مقادیر بین مثبت یک و منفی یک است. بالا رابطه  تغییرات  دامنه

 p.11  Khaksar ,2008 ,است ) نظر مورد محصولات صادرات در نسبی مزیت وجود  بیانگر مثبت مقادیر

Astana.) 

کشورهای هدف فعالیت    ترینمهم، در ادامه به تعیین  نسبی صادرات  های دارای مزیتبا مشخص شدن فعالیت

 شود. مورد نظر پرداخته می

 
 تعیین بازارهای هدف  

ها امکان مقایسه و ارزیابی بازارهای هدف  ریزی با استفاده از یکسری شاخصهای برنامهدر برخی از روش

سازگار با مفاهیم اقتصادی استفاده های معتبر و  وجود دارد. لذا در پژوهش حاضر سعی شده است از شاخص

از مطالعات و  شود. شاخص برگرفته  این راستا است که در   یهاپژوهش های منتخب  انجام شده در  مشابه 

 ها پرداخته شده است. ( به معرفی آن1جدول )

 
 های تحقیقمعرفی شاخص (:1)جدول 

 منبع  عنوان شاخص  رابطه شاخص ردیف

1 𝑰𝟏 =
𝑰𝑴𝒊𝒋

𝑰𝑴𝒊𝒘
نسبت به واردات جهانی   jشاخص واردات کالا توسط کشور  

 کالا  بیانگر پتانسیل وارداتی یا اندازه بازار هدف است. 

(Mojavarian et 

al., 2014 ) 

2 𝑰𝟐 =
𝟏

𝑵𝒎
  مورد  کشور  به  واردات کالا  در  سهیم  کشورهای  شاخص تعداد   

بازار می  بالقوه هدف    نظر،  تعیین  دلیل    .کندرا  به  این شخص 

شود )مجاوریان معکوس در نظر گرفته می  صورتبهتأثیر منفی  

 (. 1393 و همکاران،

(Mojavarian et 

al., 2014 ) 

________________________________________________________________ 

1 . Larsen and Bacilli 
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3 
𝑰𝟑 =

𝑰𝑴𝒊𝒋
𝑰𝑴𝒋

⁄

𝑰𝑴𝒊𝒘
𝑰𝑴𝒘

⁄
    

در  jدهنده عدم مزیت کشور شاخص ارجحیت وارداتی نشان

 است.  iتولید کالای  

(Amjadi et al., 

2009 ) 

4 
𝑰𝟒 =

𝟏

𝝉𝒋

 
های محصولات صنعتی  شاخص معکوس میانگین نرخ تعرفه

 . jدر کشور

(Fahimi Far, 

2004 ) 

5 
𝑰𝟓 =

𝟏

𝒅𝒃𝒋

 
بیانگر   j( با کشور b) شاخص معکوس فاصله استان بوشهر

 صادرات به کشور هدف است.  ونقلحملهزینه 

(Mojavarian et 

al., 2014 ) 

 مأخذ: مطالعات پیشین و محاسبات تحقیق 

 

بندی بازارهای هدف پرداخته  ها، در ادامه با استفاده از روش تاکسونومی عددی به اولویتبا محاسبه شاخص

 شود.می

 
 قلمرو زمانی و مکانی تحقیق 

های مختلف ابتدا میزان تمرکز فعالیت  دارای مزیت نسبی در استان بوشهر،های صنعتی  شناسایی فعالیت  جهت

)شهرستان بوشهر  استان  شهرستان  ده  کنگان، جم، در  دیر،  دیلم،  دشتی،  تنگستان،  دشتستان،  بوشهر،  های 

ادامه جهت شناسایی فعالیت نسبی، فعالیت عسلویه و گناوه( محاسبه شده است. در  های  های دارای مزیت 

مبنای   بوشهر  استان  در  رقمی  دو  آیسک  کدهای  اساس  بر  متمرکز  صنعتی  قرار  وتحلیل تجزیه مختلف  ها 

از سال  گرفته اقتصادی در کشور  و  تغییرات شرایط سیاسی  اساس  بر  نیز  تحقیق  تا    1384اند. دوره زمانی 

انتخاب شد.    1398آخرین آمارهای در دسترس در سال   بین    فاصلهمعرفی یک  با فاصله دو سال  دو ساله 

دو فایده برای تفسیر نتایج دارد. اول از همه،   افزوده   آرشو    متغیرهای مشاهده شده و تغییر وضعیت صادرات

خیر زمانی أها برای شروع صادرات و صادرات واقعی یک تبنگاه گیری  این احتمال وجود دارد که بین تصمیم

اندازی یک شبکه فروش خارجی دارند و ممکن است برای اطمینان  ها نیاز به راه وجود داشته باشد، زیرا آن

بنابراین،   .شوندی ممعمولاً در پایان سال گزارش    تحقیق متغیرهای  همچنین  به مدتی زمان نیاز داشته باشند.  

و تصمیم صادرات وجود    هابنگاه برای اطمینان از اینکه حداقل یک سال کامل بین مشاهده متغیرهای سطح  

های صنعتی شده است. در ادامه جهت تعیین بازارهای هدف برای فعالیت دو ساله استفاده    فاصله دارد، از  

 بازارهای هدف مشخص شده است.   ترینمهم( 1400منتخب در استان بوشهر، در آخرین سال آماری )سال 
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 معرفی متغیرهای تحقیق 

 اند.( معرفی شده 2اند در جدول )با توجه به اهداف پژوهش متغیرهایی که مورد استفاده قرار گرفته

 
 معرفی متغیرهای تحقیق (:2)جدول 

 مأخذ نحوه محاسبه )تعریف(  نام متغیر 

سرشماری نفوس و مسکن استان   اشتغال هر صنعت در ناحیه  

 (1395بوشهر ) 

 

   

سرشماری نفوس و مسکن استان   هر صنعت در ناحیه   مؤسساتتعداد 

 (1395بوشهر ) 

P سرشماری نفوس و مسکن استان   ساکنین  تعداد

 (1395بوشهر ) 

 های  آماری استان بوشهر سالنامه بخش   یا ناحیه  اندازه  

X سرشماری نفوس و مسکن استان   صنعت  هر در استان  همسایه  ناحیه اشتغال  تعداد

 (1395بوشهر ) 

N سرشماری نفوس و مسکن استان   همسایه  استان  هایبنگاه تعداد

 (1395بوشهر ) 

ijw محاسبات تحقیق  منطقه مراکز بین فاصله هایمسافت معکوس 

𝑽𝒊𝒎  ارزش افزوده فعالیتi  های آماری استان بوشهر سالنامه در صنعت استان 

𝑽𝒎  های آماری استان بوشهر سالنامه ارزش افزوده کل صنعت در استان 

𝑽𝒊𝒄  ارزش افزوده فعالیتi  های آماری کشور سالنامه در صنعت کشور 

𝑽𝒊𝒄  های آماری کشور سالنامه ارزش افزوده کل صنعت در کشور 

𝑿𝒊𝒎 کالای برای استان  صادرات ارزش  i  صنعتی  هاینتایج سرشماری کارگاه  

 کشور  کل تر بیش  و کارکن نفر 10

𝑿𝒎 صنعتی  هایکارگاه  سرشماری  نتایج استان  صادرات کل ارزش  

 کشور  کل تر بیش  و کارکن نفر 10

𝑿𝒊𝒄 کالای صادرات کل ارزش i صنعتی  هایکارگاه  سرشماری  نتایج کشور  در  

 کشور  کل تر بیش  و کارکن نفر 10

𝑿𝒄  صنعتی  هایکارگاه  سرشماری  نتایج ارزش کل صادرات غیر نفتی ایران  

 کشور  کل تر بیش  و کارکن نفر 10
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𝑰𝑴𝒊𝒋 واردات ( کالایiتوسط ) کشورj     1تریدمپ 

𝑰𝑴𝒊𝒘 واردات ( جهانیw ) ( کالایi )   تریدمپ 

𝑵𝒎 کننده  وارد کشورهای تعداد ( کالایi به کشور )j   تریدمپ 

𝑰𝑴𝒋  کل واردات کشورj تریدمپ 

 IMw  تریدمپ جهانی  کل واردات 

𝝉𝒋  میانگین وزنی نرخ تعرفه تولیدات صنعتی در کشورj  بانک جهانی 

𝒅𝒃𝒋 مسافت بر حسب کیلومتر میان استان بوشهر و کشور j  2گوگل مپ 

 پیشین و محاسبات تحقیق مأخذ: مطالعات 
 

 ج ینتا وتحلیلتجزیه 

این بخش   تعیین فعالیت می  وتحلیلتجزیه   مدل  برآوردهای  از  حاصل  نتایجدر  ابتدا جهت  لذا،  های  شوند. 

 1395آمارهای ارائه شده از آخرین سرشماری نفوس و مسکن در سال    ازا استفاده  متمرکز در استان بوشهر ب

که در محاسبه شاخص با توجه به اینشاخص خوشه محاسبه شده است.    های آماری استان بوشهرو سالنامه

فعالیت رسته  اشتغال  اطلاعات  به  نیاز  فعالیتخوشه  بود،  هر بخش صنعت  آیسیک  های  کد  با  رقمی   4ها 

 شناسایی شدند.  
 

 های متمرکز در استان بوشهر تعیین فعالیت

از محاسبه شاخص خوشه برای هر فعالیت صنعتی در سطوح   بوشهر در   یهاشهرستاننتایج حاصل  استان 

 ( ارائه شده است. 3جدول )
 

 3های متمرکز در استان بوشهر به تفکیک شهرستان(: شناسایی فعالیت3جدول)

فعالیت/  
شهرستان

 

انه  
آست

زان 
می

وشه
ص خ

شاخ
 

شهر 
بو

تان 
گس

تن
تان  

شتس
د

 

شتی 
د

 

یلم 
د

 

گان جم دیر 
کن

ویه 
سل

ع
 

اوه
گن

 

استخراج 

 89/4 72/1 36/2  66/3 سایر معادن
75 /

3 
59/0 

37 /

0 
 08/4  

________________________________________________________________ 

1. Trade Map 
2 . Google map 

 های رنگی در جدول بیانگر آن است که یک فعالیت در یک یک شهرستان با توجه مقدار آستانه خوشه دارای تمرکز است. خانه
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 ساخت

 محصولات

  و غذایی

 آشامیدنی

69/5 
35/1

2 
77/0 4/0 17/0 

15 /

0 
98/0 

09 /

0 

52 /

2 
76/1 27/0 

 ساخت

  هایفراورده

  و توتون

 تنباکو 

92/16    
92/1

6 
       

 ساخت

   59/11 منسوجات
29/1

0 
      05/4 

 ساخت

 79/8 پوشاك
48/2

0 
 95/0 48/2       

 کفش ساخت

  محصولات و

 چرمی
54/4 47/8  53/2       03/5 

 چوب ساخت

 و

 یهافرآورده

 از حاصل

 چوب

 

96/13 

89/3

2 
2/0 19/0   08/0 

33 /

0 

81 /

2 
  

  کاغذ، ساخت

 محصولات

 و کاغذی

 چاپ

61/2 65/4  91/1 43/0  66/1  
66 /

0 
 2 

 کُک ساخت

 و

  هایفراورده

 از حاصل

 نفت  پالایش

99/23 68/2  06/0 03/0 
63 /

3 
   

51/5

6 
05/0 

 مواد ساخت

 و

  هایفراَورده

 شیمیایی

62/13 66/7  34/0  
04 /

0 
 

01 /

0 

14 /

0 

74/3

0 
01/0 
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 ساخت

 محصولات

  و لاستیکی

 پلاستیکی

03/10 8/23 
007 /

0 
89/0 

004 /

0 

02 /

0 
008 /0 

07 /

0 

34 /

0 
31/0 11/0 

 ساخت

 محصولات

 کانی

   غیرفلزی

08/4 41/1 64/0 27/1 73/1 
36 /

0 
35/0 

29 /

0 

54 /

8 
86/0 42/0 

 محصولات

 فلزی

 فابریکی 

93/7 
89/1

6 
 70/0     

63 /

2 
60/5 01/0 

و   آلاتنیماش

 هایدستگاه

 برقی 

28/17 
43/4

1 
 4/0       2/0 

رادیوتلویزی

 وسایل ون

 ارتباط

06/66 
06/6

6 
         

 ریسا

 یهات یفعال

  خدمات

 مهندسی

13/5 12/9  56/2   19/0  
43 /

6 
 13/0 

 ریسا

 زاتیتجه

 ونقل حمل
52/16 

36/3

9 
73/1    2/0  

02 /

0 
  

 سایر ساخت

 اساسی فلزات

  یگرختهیر و

 فلزات

13/19

9 
  

53/1

3 
      

28/16

7 

 ساخت

و   آلاتنیماش

 زاتیتجه
59/3 23/3  84/5     

16 /

4 
 89/0 

  با آلاتنیماش

 06/66 عام  کاربرد
06/6

6 
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 ساخت

 مبلمان 
92/16   

92/1

6 
       

 تعمیر ساخت،

  سایر نصب و
67/12

5 

03/3

3 
    

38/29

5 
    

 ساخت

 وسایل

  ینقلیه

  موتوری

92/16   
92/1

6 
       

 بازیافت 
06/66 

06/6

6 
         

 مأخذ: نتایج تحقیق 
 

های صنعتی ( مشخص است، در استان بوشهر یکسری فعالیت3طور که از نتایج ارائه شده در جدول )همان

هایی ( شهرستان4ها دارای تمرکز بالایی هستند. در جدول )در سطح یک شهرستان نسبت به سایر شهرستان

 است.های متمرکز هستند ارائه شده  که دارای فعالیت
 

 های متمرکز به تفکیک شهرستان فعالیت (:4)جدول 

 های متمرکز فعالیت شهرستان

چوب،   از حاصل یهافرآورده   و چرمی، چوب محصولات و آشامیدنی، پوشاک، کفش و غذایی محصولات بوشهر

و   آلاتنی ماشفابریکی،  فلزی پلاستیکی، محصولات  و لاستیکی  چاپ، محصولات و  کاغذی محصولات  کاغذ،

 مهندسی   خدمات یهاتیفعال ریسابرقی،  ی هادستگاه 

  تنگستان

 زات یو تجه  آلاتماشین دشتستان 

 معادن سایر استخراج دشتی 

 معادن  سایر استخراج دیلم 

 مصنوعات  سایر نصب  و تعمیر ساخت، دیر

  جم

،  و تجهیزات آلاتماشین مهندسی، ساخت خدمات ی هاتیفعال ریسا  غیرفلزی، کانی کشاورزی، محصولات کنگان

 مصنوعات  سایر نصب  و تعمیر ساخت،

 شیمیایی  هایفراَورده   و مواد نفت، ساخت پالایش  از حاصل هایفراورده  و کُک معادن، ساخت سایر استخراج عسلویه

 چرمی محصولات و کفش ساخت گناوه 

 مأخذ: نتایج تحقیق 
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شود. نتایج این بخش و بخش  دارای مزیت نسبی در استان بوشهر پرداخته میهای  در ادامه به شناسایی فعالیت 

 تواند مشخص کننده یک فعالیت متمرکز دارای مزیت صادرات در شهرستان خاصی از استان باشد.بعدی می
 

 های صنعتی استان بوشهر نتایج حاصل از شاخص بالاسا در فعالیت

های مختلف صادرات در فعالیت  اطلاعات  و   آمار  وجود  بالاسا نیاز به   تقارنبرای محاسبه شاخص بالاسا و  

موجود میزان دقیق صادرات  آمارهای  عدم وجود به  توجه   های مختلف استان بوشهر است که با در شهرستان

که بر   بساچه استانی استفاده شده است.     صادراتهر فعالیت به تفکیک فعالیت در هر شهرستان،  از آمار  

محصولات مربوط به    صادراتهای مختلف استان، بخش اعظم  های مختلف در بخشاساس تمرکز فعالیت

ای تمرکز صنعتی است. لذا  که در فعالیت مورد نظر دار  است  یشهرستانیک فعالیت در سطح استان متعلق به  

تنها در سالبنا ب بودن آمار ارز  1398و    1397های  ه وجود آمار صادرات استانی  افزوده و در دسترس  ش 

بار بر اساس های مختلف در سالفعالیت بالاسا یک  بالاسا و متقارن  های مختلف، در این تحقیق شاخص 

و    1397های  (( و بار دیگر بر اساس آمارهای صادرات در سال5های مختلف )جدول )ارزش افزوده در سال

 ((. 6محاسبه شد )جدول ) 1398

 
 های صنعتی در استان بوشهر برای فعالیتمحاسبه شاخص بالاسا  (:5)جدول 

 1398 1396 1394 1392 1390 1388 1386 1384 فعالیت/ سال 

 و غذایی محصولات

ها،  آشامیدنی انواع

 از محصولات تولید

 سیگار -تنباکو و توتون

093 /0 046 /0 024 /0 062 /0 066 /0 060 /0 111 /0 037 /0 

 0/ 005 0/ 000 0/ 003 0/ 007 0/ 003 0/ 019 0/ 044 0/ 133 منسوجات ساخت     

  محصولات و چوب

 چوبی

816 /0 344 /0 092 /0 1559/0 055 /0 046 /0 058 /0 066 /0 

 هایفراورده  کک،

  و نفت تصفیه از حاصل

   یاهسته  هایسوخت

 و شیمیایی مواد ساخت

 شیمیایی  محصولات

034 /8 73/4 205 /4 935 /2 423 /2 887 /2 896 /2 79/2 

  لاستیک   از  محصولات     

 پلاستیک  و

03/0 041 /0 047 /0 021 /0 018 /0 006 /0 000 /0 087 /0 
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 کانی  محصولات  سایر    

ساخت  غیر   فلزات   فلزی 

 اساسی

293 /0 096 /0 081 /0 073 /0 06/0 026 /0 023 /0 061 /0 

  فلزی محصولات

 جزبه  فابریکی

 تجهیزات  و آلاتماشین

012 /0 005 /0 012 /0 029 /0 005 /0 006 /0 019 /0 024 /0 

  و آلاتماشین

   برقی هایدستگاه

007 /0 007 /0 012 /0 006 /0 000 /0 007 /0 018 /0 019 /0 

 0/ 261 0/ 192 0/ 063 0/ 005 0/ 063 0/ 124 0/ 172 16/2 یموتور  نقلیه وسایل    

 مأخذ: نتایج تحقیق 

 

 کک،  مورد بررسی، فعالیت ساختهای  ( گویای آن است که از میان فعالیت 5نتایج حاصل شده در جدول )

شیمیایی در   محصولات  و  شیمیایی  مواد  ، ساختیاهسته   هایسوخت   و  نفت  تصفیه   از   حاصل  هایفراورده 

موجود   اطلاعات  و  آمار  طریق  از  بالاسا  شاخص  محاسبه  چنانچه  است.  نسبی  مزیت  دارای  بوشهر  استان 

 ((. 6ای است )جدول )نیز بیانگر چنین نتیجه  1398و  1397های های استان در سال صادرات فعالیت 
 

 های صنعتی در استان بوشهر محاسبه شاخص بالاسا )از طریق صادرات( برای فعالیت (: 6)جدول

 1398 1397 فعالیت/ سال 

تولیدآشامیدنی  انواع  و  غذایی   محصولات  ساخت   و  توتون  از  محصولات  ها، 

 سیگار -تنباکو

13/0 22/0 

  و  موادشیمیایی   تولید  ؛  نفت  پالایش  از  حاصل  یهافراورده  و   کک  تولید

 یاهیو گ شیمیایی دارویی یهاو فراورده داروها تولید ؛ شیمیایی یهافراورده

07/2 37/1 

 04/0 1/0 پایه فلزات تولید ؛ غیرفلزی معدنی یهافراورده ریسا دیتول     

 مأخذ: نتایج تحقیق 

 
 های صنعتی استان بوشهر بالاسای متقارن در فعالیتنتایج حاصل از شاخص  

 { بالا  متقارن  و  1محدوده شاخص  برای آن در -1+  مقدار شاخص محاسبه شده  فعالیتی که  لذا  است.   }

هایی که مقدار { قرارگیرد دارای عدم مزیت نسبی در استان )کشور( است. همچنین فعالیت -1و    0محدوده }

نتایج   روازاین { باشد، دارای مزیت نسبی در استان )کشور( خواهد بود.  0+ و  1ها در محدود }شاخص آن 

 های مختلف صنعتی استان بوشهر ارائه شده است. ( برای فعالیت7محاسبه این شاخص در جدول )
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 های صنعتی در استان بوشهر محاسبه شاخص بالاسا متقارن برای فعالیت (:7)جدول 

 1398 1396 1394 1392 1390 1388 1386 1384 فعالیت/ سال 

 و غذایی محصولات

ها،  آشامیدنی انواع

 از محصولات تولید

 سیگار -تنباکو و توتون

65/9 - 91/ - 95/0 - 88/0 - 87/0 - 88/0 - 81/ - 92/0 - 

 - 99/0 - 99/0 - 99/0 - 98/0 - 99/0 - 96/0 - /91 - 47/6 منسوجات     

  محصولات و چوب

 چوبی

22/0 - 48/ - 83/0 - 72/0 - 90/0 - 91/0 - 92/0 - 87/0 - 

 هایفراورده  کک،

  و نفت تصفیه از حاصل

   یاهسته  هایسوخت

 و شیمیایی مواد ساخت

 شیمیایی  محصولات

87/0 65/0 61/0 49/0 41/0 48/0 44/0 47/0 

  و   لاستیک  از  محصولات

 پلاستیک 

95/31 - 91/ - 90/0 - 95/0 - 96/0 - 98/0 - 90/0 - 83/0 - 

  غیر   کانی  محصولات

ساخت  فلزات  فلزی 

 اساسی

40/2 - 82/0 - 84/0 - 86/0 - 88/0 - 94/0 - 89/0 - 88/0 - 

  فلزی   محصولات

  آلات ماشین  بجز  فابریکی

 تجهیزات و

74/78 - 98/0 - 97/0 - 94/0 - 98/0 - 98/0 - 97/0 - 95/0 - 

  و آلاتماشین

   برقی هایدستگاه

87/127 - 99/0 - 97/0 - 98/0 - 99/0 - 98/0 - 91/0 - 96/0 - 

 - 58/0 - 48/0 - 88/0 - 98/0 - 88/0 - 77/0 - 83/0 53/0 موتوری نقلیه وسایل 

 مأخذ: نتایج تحقیق 

 

( جدول  در  شده  حاصل  ساخت7نتایج  فعالیت  پیش،   بخش  نتایج  مانند  که  است  آن  گویای   کک،   ( 

شیمیایی در   محصولات  و  شیمیایی  مواد  ، ساختیاهسته   هایسوخت   و  نفت  تصفیه   از   حاصل  هایفراورده 

استان نیز گویای    صادراتاستان بوشهر دارای مزیت نسبی است. چنانچه محاسبه شاخص متقارن از طریق آمار  

 ((. 8همین مطلب است )جدول )
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 های صنعتی در استان بوشهر محاسبه شاخص بالاسا متقارن )از طریق صادرات( برای فعالیت (:8)جدول 

 1398 1397 فعالیت/ سال 

  و توتون از محصولات ها، تولیدآشامیدنی  انواع و غذایی محصولات ساخت

 سیگار -تنباکو

76/0 - 62/0 - 

 و موادشیمیایی تولید ؛ نفت پالایش از حاصل یهافراورده و کک تولید

 یاهیو گ شیمیایی دارویی یهاو فراورده داروها تولید ؛ شیمیایی یهافراورده

34/0 15/0 

 - 94/0 - /80 پایه فلزات تولید ؛ غیرفلزی معدنی یهافراورده ریسا دیتول

 مأخذ: نتایج تحقیق 

 

( فعالیت  1393آمده در پژوهش حاضر و مطالعات انجام شده )احمدی،    به دستبنابراین با توجه به نتایج  

فعالیت دارای مزیت نسبی   عنوانبه (  20های شیمیایی با کد آیسیک دو رقمی )تولید مواد شیمیایی و فراورده 

ها بر اساس کدهای آیسک مرکز بندی فعالیتگیرد. بر اساس طبقهصادرات مورد بحث و بررسی قرار می

(، 2011مانند تولید مواد شیمیایی اساسی )  یقمرچهار  هایی با کد  آمار ایران، این فعالیت شامل زیر بخش

( نیتروژن  ترکیبات  و  شیمیایی  کود  نخستین  2012تولید  در شکل  و لاستیک مصنوعی  پلاستیک  تولید   ،)

  انواع   (، تولید2021درکشاورزی )  استفاده   مورد  شیمیایی  هایفراورده   سایر  ها وکشآفات  (، تولید2013)

)  و  جوهرچاپ  مشابه،  های پوشش  و   جلا   روغن  و  رنگ تولید 2022بتانه   ترکیبات   ،هانده یو شو  صابون  (، 

 در  نشده   ی بندطبقه   شیمیایی  یهافراورده   سایر  (، تولید 2023آرایشی )  عطرها و مواد  ،کننده و براق   تمیزکننده 

بازارهای هدف این    ترینمهم ( است . در ادامه به تعیین  2030مصنوعی )  افیال   د یتول( و  2029دیگر )  جای

 شود.محصول در استان بررسی می
 

 کشورهای هدف   ترینمهمتعیین 

،  المنافعمشترک ، کشورهای فارسخلیجتعیین کشورهای هدف با توجه به اهمیت کشورهای حوزه  منظوربه 

کشورهای  و  همجوار  شد    همکاری  سازمان  عضو  کشورهای  سعی  پژوهش  این  در    ترین مهم شانگهای 

شایان ذکر است که در انتخاب این کشورها چند  کشورهای هدف از میان کشورهای مذکور انتخاب شود.  

که گسترش روابط تجاری دو یا چند جانبه میان ایران و کشورهای  . نخست آندغدغه وجود داشته است

که ایران و اغلب این کشورها بخش اصلی طوریهای گوناگونی با اهمیت است بهاز جهت  فارسخلیجحوزه  

منطقه تشکیل میکشورهای  را  تنش خاورمیانه  پر  توسعه ی  که  متقابل میدهند  تجاری  روابط  تواند در ی 

ای نقش مناسبی را ایفا کند. همچنین ایران و بسیاری از کشورهای حوزه های سیاسی منطقهکاهش بحران

مشوقی برای تشکیل  عنوانبه تواند از اکمال تجاری بالنسبه مناسبی برخوردارند که این عامل می فارسخلیج
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توجه    (. از طرفی باAbedin Mughanaki, 2006. P. 207شود )ای محسوب میپیوندی تجاری منطقهیک هم

المنافع پیدا کرده است.  های اقتصادی، ایران تمایل بیشتری به تجارت با کشورهای مستقل مشترکبه تحریم

%بوده، ولی   5حدود    1400المنافع در سال  اگرچه سهم تجارت خارجی ایران با کشورهای مستقل مشترک

است بوده  رشد  به  رو  کشورها  این  با  تجارت  همچنین  Rasakhi and Karimi, 2021, p.115)  ارزش   .)

منطقه  توسعه  به  کمک  همسایه،  کشورهای  با  روابط  رقابتگسترش  افزایش  و  ای،  منطقه  در  ایران  مندی 

های توسعه و  زو اولویت برنامه همچنین توسعه تجارت با کشورهای واقع در منطقه آسیای جنوب غربی ج

 در   ایران  کامل  (. علاوه براین با توجه به عضویت Kiai, 2020, p.308)  محور فعالیت بخش بازرگانی است 

، لازم است در کنار سایر کشورها، کشورهای عضو این سازمان نیز در 2022شانگهای در اکتبر سال سازمان

کشور   21،  2021، از میان کشورهای وارد کننده محصولات پتروشیمی در سال  روازاین نظر گرفته شوند.  

)چین، هند، تایپه، ترکیه، روسیه، امارات، پاکستان، عربستان، عمان، قزاقستان، قطر، کویت، ازبکستان، عراق، 

تاجیکستان(   و  ترکمنستان  ارمنستان،  قرقیزستان،  مولداوی،  آذربایجان،    هدف   کشور  عنوانبه بحرین، 

شاخص   5شد. در ادامه با استفاده از آمارهای لازم کشورها،    گرفته   نظر  در  بوشهر  استان   صادراتی  محصولات

 (( شد.  9( برای هر کشور محاسبه )جدول )1ذکر شده در جدول )

 
 بندی کشورها ( برای اولویت(1) های محاسبه شده )جدولشاخص  (:9)جدول                           

I5 I4 I3 I2 I1 شاخص/ کشور 

 تایپه )چین( 0/ 113 01/0 0/ 941 74/2 000/0

 روسیه  0/ 051 0/ 008 1/ 999 72/6 000/0

 چین  0/ 019 0/ 014 1/ 157 - 000/0

 قزاقستان  0/ 017 0/ 011 1/ 440 34/1 000/0

 مولداوی 0/ 011 0/ 013 0/ 834 09/4 000/0

 قرقیزستان 0/ 005 0/ 013 0/ 523 25/3 000/0

 هند 0/ 005 0/ 013 1/ 725 1/10 000/0

 ازبکستان  0/ 004 0/ 014 0/ 635 2/4 000/0

 ترکیه 0/ 001 0/ 023 1/ 003 75/1 000/0

 تاجیکستان 0/ 000 02/0 0/ 211 04/2 000/0

 امارات  0/ 000 0/ 028 0/ 291 77/3 002/0

 پاکستان 0/ 000 0/ 018 0/ 267 3/3 001/0

 آذربایجان 0/ 000 0/ 021 0/ 308 3 000/0
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 عربستان 0/ 000 0/ 076 0/ 197 - 000/0

 1عمان 0/ 000 0/ 021 0/ 215 73/2 000/0

 قطر 0/ 000 0/ 023 0/ 143 32/6 000/0

 ترکمنستان 0/ 000 0/ 021 0/ 089 09/1 000/0

 ارمنستان 0/ 000 0/ 041 1/0 71/2 000/0

 بحرین 0/ 000 0/ 026 0/ 104 67/3 000/0

 2عراق 0/ 000 0/ 045 12/0 - 000/0

 کویت 0/ 000 0/ 032 07/0 64/5 000/0

 مأخذ: نتایج تحقیق 

 

دهد از میان کشورهای مورد بررسی کشورهای تایپه، روسیه و چین بیشترین میزان  ( نشان می9نتایج جدول )

داده  اختصاص  به خود  را در جهان  شیمیایی  واردات کشورهای  واردات محصولات  وضعیت  بررسی  اند. 

نشان داد  سایر  صادرات   از   سهم   ترینکم  ترکمنستان  کشور   و  سهم  بیشترین  هند و چین  کشورهای   هدف 

چین   داراست.   کشورها و  هند  کشور  شیمیایی  صادرات  برای   بالقوه   بازاری   لذا  است.    محصولات  ایران 

برای   شاخص  این  مقدار  شد  مشخص  شیمیایی  محصولات  نسبی  مزیت  عدم  شاخص  بررسی  با  همچنین 

تر از عدد یک است. این مقدار بیانگر وابستگی این  کشورهای هند، پاکستان، ترکیه، تایپه و عمان بزرگ

از کمترین میزان تعرفه   یبرخوردارکشورها به این محصول است. کشورهای مولداوی، ترکیه و عمان نیز با 

کشورها برای افزایش صادرات محصول به شمار آیند.   ترینمهم  عنوانبه   توانند یمجزو کشورهایی هستند که  

علاوه براین با در نظر گرفتن فاصله بین استان بوشهر و کشورهای هدف، محاسبه شاخص پنجم مشخص کرد  

نسبت    ونقلحملترین میزان هزینه  صدور کالا از این استان به کشورهای قطر، کویت، عراق و بحرین از کم

 به سایر کشورها برخوردار است.  

شاخص کلیه  گرفتن  نظر  در  با  ادامه  اولویتها  در  به  عددی  تاکسونومی  روش  طریق    ترینمهم بندی  از 

 شود. کشورهای هدف جهت صادرات محصولات شیمیایی از استان بوشهر پرداخته می
  

________________________________________________________________ 

محاسبه شده است.  2018شاخص های مورد استفاده برای کشور عمان بر اساس آخرین آمارهای این کشور در سال  

محاسبه شده است.  2014استفاده برای کشور عراق بر اساس آخرین آمارهای این کشور در سال شاخص های مورد  
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 بندی نهایی کشورهای هدف محصولات شیمیایی اولویت

های معرفی شده با استفاده از روش تاکسونومی عددی  بندی نهایی کشورها بر اساس کلیه شاخصاولویت

محاسبه    1400کشور منتخب بر اساس آمارهای سال    21ها برای هر  گیرد. در این بخش شاخصصورت می

شد. سپس با انجام محاسبات روش تاکسونومی مشخص شد کشورهای تایپه و امارات با سایر کشورهای  

مورد بررسی اختلاف زیادی با سایر کشورها داشتند )ناهمگن بودند(. لذا از فهرست کشورها جهت تعیین  

ی به تعیین اولویت  رتاً از میان کشورهای همگن با استفاده از شاخص درجه برخوردااولویت حذف شدند. نهای

 ((. 10کشورهای مورد بررسی پرداخته شد )جدول )

 
 بندی صادرات به کشورهای هدف اولویت (:10)جدول                                       

 کشور fi رتبه کشور fi رتبه

 ترکمنستان 53/5 1 کویت 01/5 11

 تاجیکستان 47/5 2 چین  90/4 12

 قرقیزستان 35/5 3 قزاقستان  77/4 13

 قطر 23/5 4 ارمنستان 76/4 14

 آذربایجان 22/5 5 روسیه  69/4 15

 مولداوی 5/ 167 6 هند 65/4 16

 پاکستان 5/ 161 7 ترکیه 22/4 17

 عمان 15/5 8  عراق 38/4 18

 ازبکستان  10/5 9 عربستان 71/3 19

 بحرین 08/5 10   

 مأخذ: نتایج تحقیق 

 

  ترین مهم   عنوانبه ( مشخص شد کشورهای ترکمنستان، تاجیکستان، قرقیزستان و قطر  10طبق نتایج جدول )

 کشورهای هدف محصولات شیمیایی استان بوشهر به ترتیب دارای اولویت اول تا چهارم هستند. 

 

 گیری و پیشنهاد نتیجه

  کشاورزی   ها،نیروگاه   پتروشیمی،  نفت، گاز،  های مختلفها و نقاط قوتی در حوزه استان بوشهر دارای فرصت 

 فارسخلیج همجواری با دریای    و  تجاری  هایفعالیت   دریایی،  صنایع  ای،هسته   تأسیسات  معادن،  شیلات،  و

ها که مستعد تخصصی سازی در استان  است. با وجود چنین موقعیتی در این استان لازم است یکسری فعالیت 
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ها و در نتیجه توسعه صادرات ای فعالیتبوشهر هستند شناسایی شده و اقدامات راهبردی جهت توسعه منطقه

های صنعتی در راستای چنین  اتخاذ شود. با توجه به اهمیت فعالیت  محصولیتک غیر نفتی  و رهایی از اقتصاد  

-ها، فعالیت های صنعتی متمرکز شناسایی شده و سپس از میان آن فعالیتهدفی در این پژوهش ابتدا فعالیت

بازارهای هدف این محصولات تعیین شدند. بدین ترتیب   تاًینهاهای دارای مزیت نسبی صادرات مشخص و 

آمده از محاسبه شاخص خوشه حاکی از آن است که هر شهرستان در استان بوشهر دارای    به دست نتایج  

آشامیدنی،   و  غذایی  محصولاتفعالیت    9که در شهرستان بوشهر  یطوربههای متمرکز است.  یکسری فعالیت

  و   کاغذی   محصولات   چوب، کاغذ،   از   حاصل   ی هافرآورده   و   چرمی، چوب   محصولات   و   پوشاک، کفش

 ر یسابرقی،   یهاو دستگاه  آلاتماشین فابریکی،  فلزی پلاستیکی، محصولات و لاستیکی چاپ، محصولات

، در شهرستان دشتی و تجهیزات  آلاتماشین نیز فعالیت    دشتستان، در شهرستان  مهندسی  خدمات  یهاتیفعال

شهرستان کنگان  ، در  مصنوعات  سایر نصب  و  تعمیر  ساخت،، در شهرستان دیر  معادن  سایر  و دیلم استخراج

و   آلاتماشین  مهندسی، ساخت  خدمات  یهاتیفعال  ریسا  غیرفلزی،  کانی  کشاورزی، محصولات  فعالیت  5

معادن،    سایر  استخراجفعالیت    3، در شهرستان عسلویه  مصنوعات  سایر  نصب   و   تعمیر  ، ساخت،تجهیزات

و در شهرستان   شیمیایی  های فراَورده   و   مواد   نفت، ساخت   پالایش   از   حاصل  های فراورده   و   ککُ  ساخت

توانند با  ها میاز این فعالیت  هرکدامداری تمرکز صنعتی هستند.    چرمی  محصولات  و  کفش  ساختگناوه  

دقیق مستعد  بررسی  خوشهتر  است   تشکیل  مشخص  نتایج  این  اساس  بر  باشند.  صنعتی  میان  های   10از 

شهرستان، شهرستان بوشهر دارای بیشترین تعداد تمرکز بوده است که این خود گویای آن است که این استان  

فرصت کنار  تخصصیدر  تعادلهای  عدم  دارای  شهرستان،  هر  در  فعالیت  یکسری  لحاظ  سازی  از  هایی 

)مرکز استان(   که بخش اعظم جمعیت و امکانات در شهرستان بوشهر  یاگونهبه جمعیتی و ارائه خدمات است  

های مزیت نسبی آشکار شده و آشکار شده متقارن   آمده از محاسبات شاخص  به دست نتایج   متمرکز است.

متمرکز و مستعد تشکیل های  ها نیز نشان داد از میان فعالیت ت فعالیت اراساس آمارهای ارزش افزوده و صاد  بر

تولید فعالیت  بوشهر  استان  در    و   موادشیمیایی  تولید  نفت؛  پالایش  از  حاصل  یهافراورده   و  کک  خوشه 

دارای مزیت نسبی در صادرات   یاهیو گ   شیمیایی  دارویی  یهاو فراورده   داروها   تولید   شیمیایی؛   هایفراورده 

( در این استان را  1393آمده در این بخش از پژوهش، نتایج تحقیقات پیشین )احمدی،    به دست است. نتیجه  

های صنعتی در استان بوشهر  گذاری فعالیتکند.  طبق نتایج این تحقیقات در تعیین اولویت سرمایهتأیید می

های  فعالیت مواد شیمیایی و محصولات شیمیایی به ترتیب در رتبه  1389و   1388، 1386، 1384های در سال

های صورت گرفته و نتایج تحقیق  چهارم، اول، اول و دوم قرار داشته است. در پژوهش حاضر براساس بررسی
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های  در این فعالیت دارای تمرکز صنعتی است. چنانچه طبق شواهد موجود اغلب شرکت  ه ی عسلوشهرستان  

(  1400تولیدی در فعالیت مذکور در این شهرستان مستقر هستند. در ادامه این نتایج طبق آخرین سال آماری )

همجوار،   ترینمهم کشورهای  اهمیت  به  توجه  با  شدند.  مشخص  استان  در  محصول  این  هدف  بازارهای 

بازار صادراتی استان بوشهر، بر اساس یکسری   عنوانبه و عضو شانگهای    فارسخلیج ، حوزه  المنافعمشترک

رتبهشاخص روش  و  بازار  تعیین  با  مرتبط  عددی  های  تاکسنومی  میان    ترینمهمبندی  هدف  بازارهای 

بازارهای هدف    ترینمهم ت نشان داد  ها و محاسباکشورهای مذکور انتخاب شد. نتایج حاصل از این بررسی

 کشورهای هدف هستند.   ترینمهم  عنوانبهترکمنستان، تاجیکستان، قرقیزستان و قطر    یبوشهر کشورهااستان  
 

 پیشنهادها

 شود: آمده پیشنهاد می به دستبا توجه به نتایج  

فعالیت .1 تمرکز  بررسی  هر  نتایج  که  کرد  مشخص  بوشهر  شهرستان  ده  در  صنعتی  مختلف  های 

های صنعتی دارای تمرکز بوده لذا مستعد تشکیل خوشه صنعتی است.  شهرستان در یکسری فعالیت 

ربط  های صنعتی برای مسئولین ذیسنجی خوشه های امکاناین نتیجه راهبردی جهت انجام فعالیت

 است.

فعالیت .2 بررسی  فعالیت  با  شد  مشخص  صنعتی  مختلف  و  تولید های  شیمیایی    های فراورده   مواد 

شیمیایی در استان بوشهر دارای مزیت نسبی صادرات است که شهرستان عسلویه واقع در این استان  

های مکانی در این فعالیت برخوردار  در این فعالیت دارای تمرکز است. لذا این شهرستان از صرفه

  بسا چه است. بنابراین امکان تشکیل خوشه صنعتی در این فعالیت در شهرستان مذکور وجود دارد.  

نیز رشد و توسعه  با تشکیل خوشه صنعتی در این فعالیت سایر فعالیت های مرتبط با این فعالیت 

استان  های مختلف و مرتبط،  زمینه ایجاد اشتغال در  یابند. با این اقدام ضمن افزایش تولید در بخش

 یابد. نیز افزایش می

قطر هستند.    و   قرقیزستان  تاجیکستان،  بازارهای هدف استان بوشهر کشورهای ترکمنستان،  ترینمهم .3

بایست جهت صادرات محصولات شیمیایی به این کشورها  گذاران میصادرکنندگان و سیاست

 تری داشته باشند. ریزی دقیقبرنامه

این در  نتایج تحقیق مشخص کرد مزیت نسبی صادرات در یک فعالیت صنعتی خاص وجود دارد.   .4

عدم  های مختلف استان وجود دارد. این  که امکان تشکیل خوشه صنعتی در شهرستان  حالی است 

دهد  ای ناشی از تجمیع جمعیت و امکانات در یک استان  درون یک منطقه رخ میهای منطقهتعادل
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شود. لذا با توسعه و تخصصی شدن تولیدات مختلف  که با شناسایی و توسعه مناطق مستعد کمتر می

 ها در استان بوشهر کمک بسزایی نمود. توان به تقویت هویت اقتصادی و رفع این عدم تعادلمی
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